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Referéncias

a) Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010 - dispde sobre as normas gerais para licitacdo e
contratacdo pela administragdo publica de servigos de publicidade prestados por intermédio de
agéncias de propaganda e da outras providéncias.

b) Lei n. 14.133, de 1° de abril de 2021 - regulamenta o art. 37, inciso XXI, da Constitui¢ao
Federal, institui normas para licitagdes e contratos da Administragcdo Publica e da outras
providéncias;

C) Instru¢do Normativa SEGES/MPOG n° 05, de 26 de maio de 2017 - dispde sobre as regras e
diretrizes do procedimento de contratagdo de servicos sob o regime de execugdo indireta no ambito
da Administragdo Publica federal direta, autarquica e fundacional;

d) Instrugcdo Normativa SEGES n° 58, de 08 de agosto de 2022 — dispde sobre a elaborag¢ao dos
Estudos Técnicos Preliminares — ETP, para aquisicdo de bens e contratacdo de servigos e obras, no
ambito da administrag¢ao publica federal, autdrquica e fundacional, e sobre o Sistema ETP Digital.

e) Lei n° 4.680, de 18 de junho de 1965 - dispde sobre o exercicio da profissao de Publicitario e
de Agenciador de Propaganda e d4 outras providéncias;

f) Decreto n® 6.555, de 8 de setembro de 2008 - dispde sobre as a¢des de comunicagdo do Poder
Executivo Federal e d4 outras providéncias;

2) Decreto n° 57.690, de 1 de fevereiro de 1966 - aprova o Regulamento para a execucdo da Lei
n°® 4.680, de 18 de junho de 1965;

h) Instru¢do Normativa SECOM/PR n° 02, de 14 de setembro de 2023 - dispde sobre o
desenvolvimento e a execucdo da publicidade dos 6rgdos e entidades integrantes do Sistema de
Comunicagao de Governo do Poder Executivo Federal — Sicom, e d4 orientagcdes complementares.

1) Instru¢do Normativa SECOM/PR n. 03, de 14 de setembro de 2023, que dispde sobre as
acoOes a serem adotadas, no ambito da Secretaria de Comunicacao Social da Presidéncia da Republica
(SECOM), para a garantia de recursos de acessibilidade na comunicac¢do e na informagao, nos termos
da Lei 13.146/2015.

j) Instrugdo Normativa SECOM/PR n° 04, de 23 de fevereiro de 2024 - estabelece medidas a
serem observadas pelos 6rgdos e entidades do Sistema de Comunicacdo de Governo do Poder
Executivo Federal — Sicom, visando a mitigagdo de riscos a imagem das institui¢des do Poder
Executivo Federal decorrentes da publicidade na internet e da outras providéncias.

k) Instrucdo Normativa SECOM/PR n°® 09, de 12 de novembro de 2025 - dispde sobre as
licitagdes e os contratos de servigos de publicidade, comunicacdo institucional € comunicacdo digital,
prestados a 6rgdo ou entidade do Sistema de Comunicagdo de Governo do Poder Executivo Federal -
Sicom.
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1) Instru¢ao Normativa SECOM/PR n° 11, de 4 de marco de 2026 - Altera a Instrugdo
Normativa SECOM/PR n°® 9, de 12 de novembro de 2025, que dispde sobre as licitacdes e os
contratos de servigos de publicidade, comunicacdo institucional e comunicacao digital, prestados a
orgao ou entidade do Sistema de Comunicacao de Governo do Poder Executivo Federal - SICOM.

m) Decreto n°® 11.362, de 1° de janeiro de 2023 — aprova a Estrutura Regimental ¢ o Quadro
Demonstrativo dos cargos em comissdao e das fungdes de confianca da Secretaria de Comunicacao
Social da Presidéncia da Republica e remaneja cargos em comissao e fungdo de confianca.

n) Decreto n° 4.563, de 31 de dezembro de 2002 - altera o Regulamento aprovado pelo Decreto
no 57.690, de 1° de fevereiro de 1966, para a execucao da Lei n. 4.680, de 18 de junho de 1965;

0) Instrugdo Normativa SLTI/MPOG n° 01, de 19 de janeiro de 2010 - dispde sobre os critérios
de sustentabilidade ambiental na aquisi¢do de bens, contratacdo de servigos ou obras pela
Administragao Publica Federal direta, autarquica e fundacional e d4 outras providéncias.

p) Normas-Padrao de Atividade Publicitaria do Conselho Executivo de Normas-Padrao - CENP,
acessivel por meio do link: https://cenp.com.br/documento/normas-padrao-portugues.

1. Objeto

1.1.  Trata-se da contratacdo de servicos de publicidade, a serem prestados por intermédio de
agéncia de publicidade, conceituados no art. 2° da Lei n® 12.232/2010 como:

O conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermedia¢do
e a supervisdo da execugdo externa e a distribui¢cdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgag¢do, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer
natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

1.2.  De acordo com o §1° do art. 2° da referida Lei, nas contratacdes de servigos de publicidade
poderao ser incluidos como atividades complementares os servigos especializados pertinentes:

I - ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avalia¢do e de
geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais
serdo difundidas as pegas e agoes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas, respeitado o disposto no art. 3° desta Lei,

1l - a produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

11l - a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitiaria, em
consondncia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das
agoes publicitarias.

1.3.  As pesquisas e avaliacdes descritas no inciso I, possuem a finalidade especifica de aferir o
desenvolvimento estratégico, a criagdo e a veiculagdo e de possibilitar a mensuragdo dos resultados
das campanhas publicitarias realizadas em decorréncia da execugdo do contrato, sendo vedada a
inclusdo de matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a acdo publicitaria ou com
0 objeto do contrato.
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1.4.  Os servigos aderentes as novas tecnologias, descritos no inciso III, abrangem os formatos de
divulgacao publicitaria ndo tradicionais, concebidos tanto por plataformas on-line como off-line, que
visam potencializar os efeitos das mensagens e somente poderdo ser executados, no ambito da
contratacdo, quando estiverem diretamente relacionados a natureza do objeto do contrato.

2. Justificativa da contratacio

2.1. O Instituto Federal de Santa Catarina (IFSC) necessita divulgar amplamente seus processos
seletivos de ingresso de alunos, de forma a atingir o publico-alvo em todo o estado e garantir o
preenchimento das vagas ofertadas. Trata-se de publicidade de utilidade publica voltada a informar
a populagdo sobre oportunidades educacionais gratuitas, em conformidade com o principio da
publicidade previsto no art. 37 da Constitui¢ao Federal, que exige carater educativo, informativo ou
de orientacdo social nas divulgacdes institucionais. Sem uma comunicacao efetiva, hé risco de baixo
nimero de inscritos e consequente ociosidade de vagas nos cursos ofertados, prejudicando a missao
institucional de oferecer educacgdo publica de qualidade.

2.2. Atualmente, o IFSC nao dispde internamente de infraestrutura ou equipe especializada
suficientes para planejar e executar campanhas publicitarias em larga escala com a eficacia
necessaria — além do fato da contratagdo de midia necessitar da mediacdo de uma agéncia de
publicidade, conforme Lei1 12.232/2010. A interrupcao ou insuficiéncia dessas acdes de divulgacao
poderia comprometer um dos servigos mais importantes prestados pela instituigdo — informar a
sociedade sobre seus cursos e projetos.

2.3. Portanto, faz-se necessario contratar uma agéncia de publicidade que apoie o IFSC na
concepcao e veiculagdo de campanhas de ingresso, aproveitando expertise profissional para alcangar
todos os segmentos do publico-alvo de forma assertiva. Essa contratagdo visa cumprir a fun¢do
institucional de dar transparéncia e publicidade aos atos do IFSC (no caso, os processos seletivos),
fortalecendo a cidadania e o acesso da populacdo aos servigos educacionais ofertados.

2.4 Em suma, a necessidade decorre do interesse publico em divulgar as oportunidades educacionais
do IFSC de maneira eficiente, periddica e abrangente, utilizando canais de comunica¢ao adequados
para maximizar o alcance e o impacto dessas informagoes.

3. Requisitos necessarios

3.1. Para atendimento adequado das necessidades do Instituto Federal de Santa Catarina,
destacam-se os seguintes requisitos:

3.2. Da natureza continuada dos servicos de publicidade a serem contratados:

3.2.1. De acordo com o art. 15 da Instrucdo Normativa SEGES/MP n° 5, de 2017, os servigos
prestados de forma continuada sdo aqueles que, pela sua essencialidade, visam atender a necessidade
publica de forma permanente e continua, por mais de um exercicio financeiro, assegurando a
integridade do patrimdnio publico ou o funcionamento das atividades finalisticas do 6rgdo ou
entidade, de modo que sua interrup¢do possa comprometer a prestacdo de um servico publico ou o
cumprimento da missao institucional.
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3.2.2. Considerando o histérico das necessidades de divulgagdo do IFSC, a interrupgao dos servigos
de publicidade, prestados por intermédio de agéncia de propaganda, podera comprometer a
divulgacdo das vagas em cursos gratuitos ofertadas pelo IFSC, que sdo enquadradas como de
utilidade publica.

3.2.3. E por meio da agéncia de propaganda contratada que o IFSC obtém os servigos de produgio e
execucdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitdrios, prestados por fornecedores
especializados, com a intermediacdo e supervisao de agéncia, bem como realiza a distribui¢do dessas
pecas junto aos veiculos de comunicagdo e divulgacao, nos termos da Lei n° 4.680/1965 e da Lei n°
12.232/2010.

3.2.4. Assim, a interrup¢ao dos servicos de publicidade prestados por intermédio da agéncia de
propaganda resultaria em uma reducdo do alcance da divulgagao de seus cursos, impedindo que uma
informac¢do de utilidade publica chegasse a mais pessoas. Considerando, ainda, a relevancia das
acoes de publicidade para essa divulgagdo, entende-se pertinente manter a previsao no edital da
possibilidade de prorrogacao dos contratos pelo prazo previsto em Lei.

3.2.5. Vale destacar que a prorrogacao dos contratos de publicidade, além de nao ferir os
dispositivos legais vinculados a matéria, vai ao encontro da jurisprudéncia do Tribunal de Conta da
Unido — TCU, o qual entende que a defini¢do de um servigo como sendo continuado depende de suas
caracteristicas especificas, ou seja, depende do exame de cada caso concreto. Esse entendimento esta
perfeitamente em linha com a posi¢cdo do Ministro Emérito do Tribunal de Contas da Unido, Exm®
Sr. Ivan Luz, segundo o qual “o primeiro intérprete de tais normas € seu proprio executor, o agente
da Administragdo competente para aplica-las” (extraido do artigo "A duragao dos Contratos de
Prestagdo de Servigos a serem executados de forma continua", do eminente Jorge Ulisses Jacoby
Fernandes, publicado no Boletim de Licitagdes e Contratos, fevereiro/1996, pagina 79, e na Revista
do TCU, n° 69, jul/set de 1996).

3.3. Modalidade e tipo de licitacao:

3.3.1. O IFSC trabalhou de forma preliminar para que houvesse as justificativas necessarias para
este certame, afastando por exemplo os dizeres os quais mencionam que a contratacdo na modalidade
concorréncia pelo critério de julgamento de “melhor técnica” pode resultar na contratacdo de um
fornecedor que, embora tecnicamente viavel, ndo ofereca a melhor relacdo custo-beneficio e que
poderd levar a contratacdes desbalanceadas nas quais o custo final da contratagdo seja superior ao
necessario, impactando negativamente a eficiéncia do gasto publico, o que fundamentalmente ndo se
sustenta.

3.3.2. Conforme disposto na Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010, os servicos de publicidade serdo
licitados de acordo com as modalidades definidas na legislagdo aplicavel a licitagdes e contratos,
adotando-se como obrigatdrios os tipos “melhor técnica” ou “técnica e preco”.

3.3.3. Assim, a Instru¢do Normativa SECOM/PR n° 9, de 12 de novembro de 2025, determina que:

Art. 1° Esta Instru¢do Normativa dispoe sobre as licitagcoes e os contratos de servigos de
publicidade, de comunicagdo institucional e de comunica¢do digital, para os orgdos e
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entidades do Sistema de Comunica¢do de Governo do Poder Executivo Federal - SICOM:

1° Os servigos de que trata o caput, sdo servi¢os técnicos especializados de natureza
predominantemente intelectual, conforme preceitua o art. 5°e o art. 20-A, da Lei n°12.232,
de 29 de abril de 2010, combinado com o art. 6°, inciso XVIII, alinea a, da Lei n° 14.133, de
1° de abril de 2021. (redagdo dada pela Instru¢do Normativa SECOM/PR n° 11, de 4 de
margo de 2026)

[]

Art. 10. O julgamento das propostas nas licitagoes destinadas aos servigos descritos no art.
1°, sera realizado de acordo com os critérios de melhor técnica ou técnica e prego.

Paragrafo unico. A escolha por um dos critérios descritos no caput constitui
discricionariedade do orgao ou entidade contratante, devendo essa escolha ser justificada
no Estudo Técnico Preliminar - ETP, em conformidade com o art. 35 e art. 36 da Lei n°

14.133, de 1°de abril de 2021. (g.n)

3.3.4. Por isso, ha a necessidade de compreender bem a diferenca entre os tipos de critério de
julgamento de licitagdo "melhor técnica" e "técnica e preco". Nos estudos realizados por esta equipe
de planejamento, verificou-se que a diferenga bésica entre os tipos de julgamento se concentra na
fase da negociacdo de precos. Apesar de ambos buscarem o menor preco, no tipo de critério por
"melhor técnica", apds a classificacdo das empresas pela técnica apresentada pela licitante no
certame, a Comissdo Especial ou Permanente de Contratagdo convoca as licitantes mais bem
classificadas para a fase de negociagdo trazida pelo art. 61 da Lei n° 14.133, de 2021, no intuito de se
verificar a aceitabilidade de exercerem o menor prego ao ja definido pela Administragdao no certame
licitatério. Ja no critério "Técnica e Prego", ¢ feita uma ponderacdo entre a nota € o preco
apresentado pelas empresas, sendo na propor¢do maxima de 70% (setenta por cento) para valoragao
da proposta técnica e 30% (trinta por cento) para valoragdo do preco conforme inc. II do §2° do art.
37 da Lei n° 14.133, de 2021, onde ao final, as empresas mais bem classificadas na parte técnica
deverdo também praticar o menor preco, sob pena de nao conseguirem a sua classificacao final para
adjudicacdo do objeto. Com isso, as empresas que atenderem o minimo da proposta "técnica",
conseguirdo competir com 0s precos inferiores e, com isso, ndo conseguirdo executar o que ¢
esperado pela Administragdo, como € visto na pratica pela Administracao Publica.

3.3.5. Primando pela vantajosidade para o Orgdo, essa equipe de planejamento entende que o tipo
"melhor técnica" €, ao possibilitar a contratacdo da empresa com a melhor qualificagdo, a escolha
mais adequada para a contratacdo. E a "melhor técnica", entre as licitantes concorrentes, e a pratica
do menor preco ante a execucao contratual, identificado e negociado entre as propostas das empresas
tecnicamente classificadas, que possibilitara ao IFSC o atingimento dos objetivos de comunicagdo e
rentabilizacdo dos investimentos publicos.

3.3.6. Ainda, cabe ressaltar que nem sempre a proposta de menor prego sera a mais vantajosa para a
Administragdo Publica, em razdo disso, outros parametros de avaliagdo foram criados pela Lei,
resultando em tipos especificos de licitagcdo, a depender do servigo a ser contratado. Acerca do tema,
MARCAL JUSTEN FILHO esclarece:
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"Pode afirmar-se que a licitagdo de menor preco é cabivel quando o interesse sob tutela do
Estado pode ser satisfeito por um produto qualquer, desde que preenchidos requisitos
minimos de qualidade ou de técnica. Ja as licitagoes de técnica sdo adequadas quando o
interesse estatal apenas puder ser atendido por objetos que apresentem a melhor qualidade
técnica possivel, considerando as limitagoes economico-financeiras dos gastos publicos"”

3.3.7 Quanto as licitagdes de técnica, o autor acrescenta:

"Ha outras situagoes em que a varia¢do da qualidade da prestagdo se reflete no nivel de
satisfagdo do interesse estatal. Isso significa que uma presta¢do de qualidade minima
satisfara de modo ndo tdo suficiente dito interesse quanto se passaria com prestagdo de
maior qualidade.

()

Sdo os casos em que a execugdo satisfatoria pelo Estado a suas fungoes comporta diversos
graus de atendimento, de tal modo que a elevagdo da qualidade da prestagdo importa
amplia¢do do desempenho da administra¢do e do atingimento do interesse coletivo. Quanto
maior a qualidade, melhor serd o atingimento aos fins de interesse coletivo. A escolha da
Administragdo deverd, em todos os casos, ser norteada pelo principio da proporcionalidade.
Ou seja, devera ponderar os beneficios extraiveis da presta¢do e os encargos para Si
gerados. de modo a evitar o desembolso excessivo de recursos ".

3.3.8. Existem mecanismos especificos para possibilitar a contratacao diferenciada de servigos que
implicam maior complexidade, capazes de selecionar as propostas tendo em conta ndo sé a sua
onerosidade, mas principalmente a sua qualidade, como € o caso da presente discussao.

3.3.9. Tais critérios sdo adequados para situagdes em que a vantajosidade da oferta ndo ¢ medida
exclusivamente pelo seu preco. Trata-se de um critério oportuno para situacdes em que as
modificagdes na qualidade do bem ou servigo ofertado impliquem em variagdes significativas no
atendimento ao interesse publico visado.

3.3.10. Nesses tipos de licitacdo, a proposta mais vantajosa buscada pela Administracao ndo ¢ aquela
necessariamente menos onerosa. Além da onerosidade, a qualidade tem suma importancia na
apreciagdo das propostas.

3.3.11. O TCU apresenta vasta jurisprudéncia sobre o enquadramento do tipo de licitagdo que deve
ser usado na contratacdo de servicos de natureza intelectual, como, por exemplo, o Acordido
2172/2008 - Plenario:

"Entendo como servi¢os de natureza intelectual aqueles em que a arte e a racionalidade
humana sejam essenciais para a sua satisfatoria execu¢do. Ndo se trata, pois, de tarefas que
possam ser executadas mecanicamente ou segundo protocolos, métodos e técnicas
preestabelecidos e conhecidos

Ressalto, a proposito, que os servigos de cardter predominantemente intelectual devem ser
licitados com a adogdo dos tipos de licitagdo de melhor técnica ou técnica e prego. (...)”
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3.3.12. Diante da natureza nada comum dos servigos de publicidade, o IFSC est4 seguro de que o
critério de julgamento por "melhor técnica" ¢ o tipo mais adequado a contratagdo em comento,
reiterando entendimento ja adotado historicamente em outros segmentos da comunica¢do como o de
comunicagdo institucional, digital e live marketing.

3.3.13. Frisa-se novamente que, numa licitacdo de tipo "melhor técnica", ndo se ignora a realidade de
precos do mercado. Ao contrario, a0 mesmo tempo em que se almeja contratar servigos de qualidade
superior e compativel com os desafios institucionais, se estabelece um valor méximo de contratacao
de cada item com base numa extensa e qualificada cotacdo de mercado, e as propostas de preco das
licitantes apresentardo descontos sobre os pre¢os maximos pré-estabelecidos, o que caracteriza clara
vantagem para a Administracao.

3.3.14. Numa contratagdo de menor preco, ndo haveria como avaliar itens como capacidade,
expertise, experiéncia, rede de relacionamentos, métodos, uso de estratégias e de tecnologias
modernas de comunicacao.

3.3.15. Dadas as caracteristicas da atuacdo publicitaria, adotar o tipo "técnica e prego" para a
execug¢dao contratual ndo seria adequado pois poderia resultar na contratacdo de agéncia de
propaganda com nivel basico de qualificacdo, sem condi¢des técnicas de atender de forma
satisfatoria as demandas de comunicacdo do oOrgdo e aos anseios da Administracdo, o que
caracterizaria o uso inadequado de investimentos publicos.

3.3.16. Dessa forma, a presente contratagdo apresenta enquadramento com os critérios estabelecidos
na Instru¢do Normativa SECOM n° 9, de 12 de novembro de 2025 para adogao da “melhor técnica”,
na medida em que estd vinculada a uma atuacdo publicitaria abrangente, dados os publicos-alvo das
acdes a serem desenvolvidas, as pracas a serem atingidas e os diversos meios de comunicagdo a
serem utilizados, (de midia e ndo midia), os diversos meios de comunicagdo a serem utilizados
(off-line e on-line), os publicos-alvo a serem atingidos (publicos especificos conforme os tipos de
cursos), o perfil geografico das acdes a serem desenvolvidas (todo o Estado de Santa Catarina) bem
como a sazonalidade permanente das ag¢des de publicidade do 6rgdo. Sendo assim, a qualificacdo
técnica € requisito essencial e soberano na identificagdo da proposta mais vantajosa para a
administracao.

3.3.17. Para que haja ainda a devida comprovagdo de que este objeto ¢ comumente contratado por
meio da modalidade "concorréncia" no critério de julgamento por "melhor técnica", trazemos a baila
a compilagdo de algumas licitagdes analisadas por esta Equipe de Planejamento acerca dos servigos
contratados ou de licitagdes similares. Ressalta-se que foi objetivado trazer ao conhecimento
licitagdes em diferentes esferas, com o fito de reforgar ainda a questdo acerca da adocao deste
critério para o objeto em comento, veja:

Ano | Orgio Objeto Critério de Id contratacio PNCP
julgamento
2023 | BANCO DO BRASIL contratagdo de servigos de MELHOR LICITAQAO
publicidade a serem prestados | TECNICA ELETRONICA DISEC
por 4 (quatro) agéncias de N°2023/04275 (8558)
propaganda
2024 | MINISTERIO DAS contratagdo de servigos de MELHOR 37753638000103-1-0000
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COMUNICACOES publicidade prestados por TECNICA 28/2024
intermédio de agéncias de
propaganda
2024 | INSTITUTO NACIONAL contratagdo de servigos de MELHOR 00662270000168-1-0000
DE METROLOGIA, publicidade prestados por TECNICA 55/2024
QUALIDADE E intermédio de agéncias de
TECNOLOGIA - propaganda
INMETRO
2024 | MINISTERIO DO contratagdo de servigos de MELHOR 05457283000119-1-0000
TURISMO publicidade prestados por TECNICA 30/2024
intermédio de agéncias de
propaganda
2024 | SERVICO FEDERAL DE Contratacdo de 1 (uma) MELHOR 33683111000107-1-0000
PROCESSAMENTO DE empresa prestadora de TECNICA 43/2024
DADOS (SERPRO) servigos de publicidade
2024 | CONSELHO REGIONAL | Contratagdo de 1 (uma) MELHOR 09790999000194-1-0000
DE MEDICINA DE empresa prestadora de TECNICA 83/2024
PERNAMBUCO - servigos de publicidade
CREMEPE

3.3.18. Quanto ao tipo de licitacdo, dentre as opgdes previstas de “melhor técnica” ou “técnica e
preco”, entende-se pertinente adotar o tipo “melhor técnica”, considerando que esta corresponde aos
anseios do IFSC em consonancia ao previsto no acérddo supramencionado, onde os servigos sao de
natureza predominantemente intelectual. No mais, a adoc¢do deste critério de julgamento, conforme
motivos acima expostos, possibilitard a contratagdo de empresa com a melhor qualificagdo técnica,
dentre as licitantes concorrentes, sem descuidar, na licitagdo, da negociagao do melhor preco (com as
licitantes mais bem classificadas).

3.4. Da especificacio dos produtos e servicos a serem prestados:

3.4.1. A presente contratacdo ndo envolve a especificagdo prévia dos produtos e servigos a serem
prestados no decorrer da execucdo contratual, tendo em vista que, de acordo com o art. 6° da Lei n°
12.232/2010, o instrumento convocatorio das licitagdes para contratagdo de servigos de publicidade
deve observar as exigéncias legais, nao sendo, porém, exigido o projeto basico e/ou executivo em sua
totalidade, conforme disposto no inciso I do §2°. Contudo, consubstanciados no presente
entendimento do art. 18 da Lei n° 14.133/2021 aplicado ao presente certame de forma subsidiaria, e
considerando os aspectos técnicos do objeto a ser licitado, esta equipe de planejamento entende a
necessidade de manter o briefing como o documento no qual serdo registradas, de forma clara,
precisa e objetiva, as informacdes necessarias e suficientes para subsidiar a elaboracdo de proposta
técnica, sendo apéndice do Termo de Referéncia a ser elaborado pela equipe de planejamento na fase
preliminar do procedimento licitatdrio, e que abordaré todas as demais consideragdes técnicas e de
gestdo que podem interferir na contratagdo, como a defini¢do das condi¢des de execugdo e
pagamento, das garantias exigidas e ofertadas e das condi¢des de recebimento, o or¢camento
estimado, com as composi¢des dos pregos utilizados para sua formagao e demais itens afins.

3.4.2. Assim, para o presente certame serd disponibilizado um Briefing para subsidiar o
desenvolvimento da proposta técnica pelas licitantes, conforme disposto no inciso II do art. 6° da lei
n°® 12.232/2010, e, consequentemente, possibilitar a avaliagdo da capacidade técnica das licitantes.
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Considerando o carater sigiloso do Briefing, o referido documento ndo podera ser disponibilizado
para analise das demais areas técnicas intervenientes neste processo de contratacdo, na medida em
que eventual vazamento de informagdes pode gerar a impugnacdo do certame, por caracterizar
quebra do sigilo e aventar possivel favorecimento de eventuais licitantes participantes deste certame
licitatério, inclusive da agéncia que possui contrato vigente com o IFSC, ferindo o principio
constitucional da igualdade de participagao.

3.4.3. Dessa forma, o Briefing s6 deve ser juntado ao edital de licitacdo na véspera de sua
publicagdo, 24 (vinte e quatro) horas antes de sua publicagdo no Portal Nacional de Contratagao
Publica - PNCP, conforme disposto no § 1° do art. 26 da Instru¢do Normativa SECOM/PR n° 9, de
12 de novembro de 2025.

3.5. Do Briefing:

3.5.1. De acordo com o art. 6° da Lei n® 12.232, de 2010, o instrumento convocatério do presente
certame deve observar as exigéncias legais referentes a forma documental do processo, exceto
quanto a inclusao de projeto basico e planilha de pregos.

3.5.2. Contudo, a Instru¢do Normativa SECOM/PR n° 9, de 12 de novembro de 2025, prevé em seu
art. 25, que:

Art. 25. Os licitantes apresentardo sua proposta técnica com base nos desafios e objetivos de
comunicagdo estabelecidos pelo orgdo ou entidade no Briefing e considerardo, exceto no
caso dos servicos de publicidade, os itens constantes do catdlogo de produtos e servicos
previstos no Termo de Referéncia. (g.n)

3.5.3. E certo que no que tange & auséncia de obrigatoriedade de elaboracio de catalogo de produtos
e servigos, uma vez que as demandas deste tipo de objeto ndo podem ser catalogadas, muito pelas
suas especificidades e formas de execugdo, que ficam a depender da necessidade de comunicacao, do
publico-alvo a ser atingido e necessariamente do or¢amento a ser alocado para a realizacao da
campanha publicitaria e seu plano de veiculagdo.

3.5.4. Entretanto, ao verificarmos a Lei n°® 14.133/2021, que deve ser aplicada de forma subsidiaria
ao caso em tela e de forma analoga ao art. 6 ° da Lei n° 12.232, de 2010, vemos que tal dispensa
inexiste para a consecucdo da fase preliminar do procedimento licitatério. Em que pese o
atendimento da necessidade ser descrita de maneira precisa, clara e objetiva do objeto licitado,
porquanto a teor do inciso II do Art. 6°, os licitantes devem elaborar as propostas de acordo com as
descrigcdes detalhadas estabelecidas no briefing, sendo este apéndice do Termo de Referéncia que
deverd ser descrito com as demais condi¢cdes de execucdo e pagamento, das garantias exigidas e
ofertadas e das condi¢des de recebimento, abordando todas as consideragdes técnicas,
mercadolédgicas e de gestdo que podem interferir na contratagdo, conforme descrito neste Termo de
Referéncia, em acordo ao disposto no art. 18 da Lei n° 14.133, de 2021.

3.5.5. A obrigatoriedade de descri¢do clara, objetiva e precisa do objeto licitado constitui matéria
sumulada pelo Egrégio Tribunal de Contas da Unido. A propdsito, vale a transcricdo do Verbete n°
177 do TCU:
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“A defini¢cdo precisa e suficiente do objeto licitado constitui regra indispensavel da
competigdo, até mesmo como pressuposto do postulado de igualdade entre os licitantes, do
qual ¢ subsidiario o principio da publicidade, que envolve o conhecimento, pelos
concorrentes potenciais das condigoes basicas da licitagdo, constituindo, na hipotese
particular da licitagdo para compra, a quantidade demandada em uma das especificagoes
minimas e essenciais a defini¢do do objeto do pregdo (Sum. 177 -TCU).”

3.5.6. Sobre o tema, o tribunal de Contas da Unido - TCU por meio do Acordao n°® 2188/2024 -
PLENARIO, entende que ha a necessidade de inclusdo também do briefing nas campanhas
publicitarias em sua fase de execugdo, com vistas a trazer as memorias de célculo e indicadores para
mensuracao da consecuc¢do dos resultados pretendidos, veja:

9.1.1. incluir, no briefing das campanhas publicitarias, memoria de calculo para o valor
estimado do custo inicial da campanha publicitaria, bem como indicadores e metas para
mensurag¢do da consecu¢do dos resultados pretendidos com as demandas de campanhas,
consoante o principio do planejamento nas licitagoes e contratos (art. 1°, § 2° da Lei

12.232/2010, c/c o art. 5°da Lei 14.133/2010);

9.1.2. incluir, nos relatorios de resultados das campanhas publicitarias, métricas minimas e
padronizadas e quadro sintético que resuma os principais resultados atingidos pela
campanha e que os compare com as metas definidas previamente, consoante o principio do
planejamento nas licitagoes e contratos (art. 1°, § 2°, da Lei 12.232/2010, c/c o art. 5°da Lei
14.133/2010);

[-]

9.2.5. reavalie os documentos do processo de contrata¢do de servigos de publicidade que
devem ser divulgados ao publico e o momento da divulgagdo dessas informagoes,

3.5.7. Neste fito, consubstanciados no presente entendimento e considerando os aspectos técnicos
do objeto a ser licitado, esta equipe de planejamento entende a necessidade de manter o briefing
como o documento no qual serdo registradas, de forma clara, precisa e objetiva, as informagdes
necessarias e suficientes para subsidiar a elaboragdo de proposta técnica, sendo apéndice do Termo
de Referéncia a ser elaborado pela equipe de planejamento na fase preliminar do procedimento
licitatorio, e que abordara todas as demais consideracdes técnicas e de gestdo que podem interferir na
contratacdo, como a definicdo das condi¢cdes de execucdo e pagamento, das garantias exigidas e
ofertadas e das condi¢des de recebimento, o orgcamento estimado, com as composi¢des dos precos
utilizados para sua formac¢ao e demais itens afins.

3.6. Da Proposta Técnica:

3.6.1. No ambito de uma licitagdo do tipo "melhor técnica", como ¢ o caso da presente contratagao
de servigos de publicidade, as propostas técnicas a serem apresentadas pelas licitantes constituem o
elemento primordial do procedimento de sele¢do, na medida em que ¢ por meio delas que as
agéncias de propaganda comprovardo a sua qualificacdo e expertise para atendimento das
necessidades de comunicagdo do contratante.
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3.6.2. Dessa forma, a Proposta Técnica contempla uma série de quesitos e subquesitos a serem
julgados, os quais, juntos, possibilitam a avaliagdo da capacidade técnica das licitantes. Todavia,
observa-se que a Instru¢do Normativa SECOM/PR n° 9, de 12 de novembro de 2025, em seu anexo
ITI, dispde de quesitos e subquesitos a serem aplicados para a apresentagdo de julgamento da
proposta técnica de publicidade, com os conteudos a serem apresentados pela licitante, a forma como
sera julgado pela Subcomissao técnica, bem como as pontuacdes a serem atribuidas para os itens.

3.6.3. Apesar destes apontamentos trazidos no normativo, esta equipe de planejamento entende que
cabe ao 6rgdo licitador, especificamente nessa fase de planejamento, realizar as devidas adequagdes
com vistas ao atendimento da forma de execu¢do dos contratos a serem firmados por meio deste
certame, das particularidades e das informacdes constantes do briefing, consubstanciado pelo que se
espera da "técnica" das licitantes, bem como exercer a discricionariedade acerca da definicdo das
pontuacdes para o julgamento final.

3.6.4. Assim, com base nas justificativas acima elencadas, esta equipe de planejamento entende que
0s quesitos e subquesitos serdo atualizados com base no que foi trazido pelo normativo, ficando
assim definido para este certame:

PONTUACAO — QUESITOS E SUBQUESITOS MAXIMA |MINIMA
1. Plano de Comunicacido Publicitaria
SUBQUESITOS [I. Raciocinio Basico 5
II. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria 20
I11. Ideia Criativa 25
[V. Estratégia de Midia e Nao-Midia 20
Subtotal Quesito 1 70 52.5

2. Capacidade de Atendimento

SUBQUESITOS [I. Profissionais 5
I1. Infraestrutura 5
I1I. Sistematica de atendimento 5
['V. Informacdo de marketing 5
Subtotal Quesito 2 20
3. Repertorio 5
4. Relato de~Soluc6es Pretéritas em Comunicacao 5
PONTUACAO TOTAL 100 75

3.6.5. De acordo com o inciso IX do artigo 6° da Lei n° 12.232/2010 o formato para apresentacao
pelas licitantes do Plano de Comunicagdo Publicitaria deve ser padronizado quanto a seu tamanho,
fontes tipograficas, espacamento de paragrafos, quantidades e formas dos exemplos de pegas e a
outros aspectos pertinentes, visando assegurar a inviolabilidade da autoria do quesito mais
importante - Proposta Técnica.

3.6.6. Ao estabelecer o julgamento de Planos de Comunicagao Publicitaria apdcrifos, o inciso IV do
art. 6° da Lei 12.232/2010, agregou maior lisura aos processos de contratagdo de servigos de
publicidade, pelos orgaos e entidades do Poder Executivo Federal, na medida em a reputagdo que a
licitante dispde no mercado nao ird influenciar a Subcomissao Técnica, de forma positiva ou
negativa, no julgamento de sua proposta de Plano de Comunicagdo Publicitaria.
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3.6.7. E para promover maior objetividade ao julgamento das Propostas Técnicas e fornecer
condi¢des para um controle mais efetivo dos atos da Subcomissdo Técnica, pelos 6rgaos de controle,
e pelas empresas concorrentes do certame, a metodologia de julgamento também determina a
elaboragdo de justificativas escritas das razdes que fundamentaram as pontuagdes, se adequando com
as regras da Lein® 14.133, de 2021, aplicada de forma subsidiaria ao certame em tela, bem como dos
incisos IV e VI do §4° do art. 11 da Lei n°® 12.232, de 2010.

3.6.8. Conforme demonstra a tabela acima disposta, a presente contratagdo estabelecera a pontuagao
maxima do quesito Plano de Comunicagdo Publicitaria em 70 (setenta) pontos, cabendo pontuagdes
mais elevadas para os subquesitos: Ideia Criativa, seguido de Estratégia de Midia e Nao Midia e
Estratégia de Comunicagdo Publicitdria, por abarcarem as informagdes mais relevantes do referido
Plano. Para outros trés quesitos que compdem a Proposta Técnica, destaca-se a pontuagdo da
Capacidade de Atendimento, que junto com os subquesitos do Plano de Comunicacdo Publicitéria,
constituem os quatro pilares mais importantes do julgamento das Propostas Técnicas em licitacdes da
espécie.

3.6.9. Para que a licitante seja classificada no julgamento técnico e possa participar das préximas
etapas do certame, serd exigida a pontuacdo minima de 75 (setenta e cinco) pontos, que representa a
soma de todas as notas atribuidas aos quesitos e subquesitos, apresentando baixo risco de redugao
demasiada do niimero de classificadas, sem diminuir qualificacdo técnica esperada.

3.6.10. Com respaldo no inciso X do art. 6° da Lei n° 12.232, de 2010, a presente contratacao
estabelecerd que as pecas constantes do quesito: Relatos de Solugdes Pretéritas em Comunicagdo
deverdo ter sido implementadas num prazo de até 5 (cinco) anos, ou seja, a partir de 1° de julho de
2021. Tal exigéncia busca proporcionar condigdes isonOmicas as agéncias concorrentes, apoiar o
julgamento da Subcomissao Técnica e evitar que as agéncias apresentem trabalhos muito antigos que
nao correspondam as suas competéncias técnicas atuais.

3.7. Da Proposta de Precos:

3.7.1. Para a Proposta de Precos deverdo ser observadas as praticas de mercado, conforme
estabelece o inciso V do art. 6° da Lei n® 12.232, de 2010, bem como as condi¢oes diferenciadas de
remuneragdo para a Administracdo Publica estabelecidas pelo Decreto n° 4.563/2002 e pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria (CENP).

3.7.2. Com base na andlise relacionada aos Quesitos da Proposta de Precos, considerando as
contratacdes anteriores ¢ o que a Instru¢do Normativa SECOM/PR n° 9, de 12 de novembro de 2025
nos traz a baila em seus arts. 37 e 38, as licitantes deverdo considerar os percentuais mencionados
nos incisos de I a V do art. 36 do normativo, observados os percentuais maximos de honorarios e
minimo de repasse estabelecidos no edital, para elaboracao de suas Propostas de Pregos:

L. percentual de desconto, a ser concedido ao IFSC, sobre os valores previstos na tabela
referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Santa Catarina, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela contratada, referente a peca
ou material cuja distribuicdo ndo proporcione ao licitante o desconto de agéncia concedido
pelos agentes de veiculagdo de publicidade, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;
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II. percentual de honorarios, a serem cobrados do IFSC, incidente sobre os pregos de
bens e de servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da agéncia, referentes a producdo e a execucdo técnica de pega ou material cuja
distribuicao ndo proporcione ao licitante o desconto de agéncia concedido pelos agentes de
veiculagdo de publicidade, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

1. percentual de honoréarios, a serem cobrados do IFSC, incidentes sobre os pregos de
bens e de servigcos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e
supervisdo da agéncia, referentes:

a) a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca
ou material publicitario, exclusivamente quando a distribuicdo/veiculacdo da peca ou
material ndo proporcione ao licitante o desconto de agéncia concedido pelos agentes
de veiculagdo de publicidade, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

b) ao planejamento e a execucdo de pesquisas € de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracao de conhecimento relacionados diretamente a determinada acao
ou estratégia publicitaria, exceto no tocante a pesquisas de pré-teste realizadas a suas
expensas; e

c) a reimpressao de pecas publicitarias, assim entendida como a nova tiragem de
peca publicitaria que ndo apresente modificagcdes no conteudo ou na apresentacio, em
relacdo a edicdo anterior, exceto eventuais correcdes tipograficas ou pequenas
atualizagOes de marcas ¢ datas;

IV. percentual de honoréarios, a serem cobrados do IFSC, incidente sobre os precos de
servicos e bens especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisao
da licitante, referentes tanto a utilizacdo de formas inovadoras em plataformas digitais quanto
a criacdo e desenvolvimento de outras formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, ambas
em consonancia com novas tecnologias e visando a expansdo das mensagens e agdes
publicitarias, quando da remuneragdo for por meio de tabela ou negociagdo de forma direta,
via plataforma, cuja execucdo desses servicos ndo proporciona as licitantes o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunica¢do e divulgacdo, conforme o art. 11 da Lei n°
4.680/1965.

V. percentual de repasse ao IFSC, correspondente a reversdo de parcela do
desconto-padrao concedido pelos agentes de veiculacdo de publicidade ao licitante, referente
a compra de tempo e espago, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680, de 18 de junho de 1965.

3.7.3. O desconto de agéncia disposto no inciso V, acima descrito, ¢ concedido as contratadas pelos
veiculos de comunicagdo e divulgagdo pela concepgdo, execucao e distribuicdo de publicidade, por
ordem e conta do contratante, nos termos do art. 19 da Lei n® 12.232/2010, sendo que o percentual do
desconto a ser repassado ao contratante deve incidir sobre o valor da tabela de pregos do veiculo de
comunica¢do ¢ divulgacdo, ja deduzidos os descontos comerciais resultantes de cada negociacao,
como base nos termos do Anexo B das Normas-Padrao do CENP aqui definido.

3.7.4. Para subsidiar a elaboracdo das respectivas Propostas de Precgos, as licitantes deverdo
considerar o Quadro Resumo dos Investimentos Publicitarios constante do Briefing anexo ao edital,
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o qual possibilitard o conhecimento do perfil de investimento do IFSC, producdo de pecas
publicitarias e em midia, por meio de comunicagao.

3.7.5. Como metodologia para determina¢do da Proposta de Menor Pre¢o no ambito dos
procedimentos licitatorios, sera aplicada a dinadmica prevista no §1° do art. 61 da Lei n® 14.133, de
2021, para concorréncias do tipo “melhor técnica”, podendo ser renegociados os percentuais de
remuneracao.

3.8. Dos percentuais a serem aceitos no Ambito do certame:

3.8.1. Os percentuais maximos de honorarios a serem aceitos no ambito do certame, bem como o
percentual minimo de repasse do desconto-padrdo pelas agéncias ao IFSC foram definidos a partir da
Pesquisa de Precos. A pesquisa de precos foi realizada com base em licitagdes recentes, conforme
Estudo Técnico Preliminar, e na planilha Anunciantes do Poder Executivo Federal - Remuneragao de
Agéncias Propaganda, disponibilizada pela SECOM/PR em seu sitio na internet, de acordo com
previsdo do inciso II do art. 5° da Instru¢do Normativa n° 65, de 07 de julho de 2021, que dispde o
seguinte:

Art. 5° A pesquisa de pregos para fins de determinagdo do prego estimado em processo
licitatorio para a aquisi¢cdo de bens e contratagdo de servigos em geral sera realizada
mediante a utilizagdo dos seguintes parametros, empregados de forma combinada ou ndo:

[-]

11 - contratagoes similares feitas pela Administragdo Publica, em execug¢do ou concluidas no
periodo de 1 (um) ano anterior a data da pesquisa de precos, inclusive mediante sistema de
registro de pregos, observado o indice de atualizacdo de pregos correspondente;

3.8.2. Dessa forma, foram considerados, como referéncias na pesquisa de pregos os percentuais
praticados pelo IFSC no contrato vigente que serd substituido pelo contrato advindo deste certame
em tela, bem como os percentuais praticados por outros 6rgaos e entidades do Poder Executivo
Federal, em contratacdes de objetos similares.

3.8.3. Assim, considerando as analises efetuadas no ambito do presente Estudo, bem como na
Pesquisa de Precos, as regras para elaborag¢do das Propostas de Pregos pelas agéncias de propaganda,
a serem estabelecidas na presente contratacao, serao as seguintes:

3.8.3.1 Nao serao aceitos no ambito do certame da presente contratacao, propostas de precos que
apresentem:

L Percentual de desconto inferior a 40% (quarenta por cento), incidente sobre os
valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda

de Santa Catarina, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela
contratada, referente a peca ou material cuja distribui¢do ndo proporcione ao licitante o
desconto de agéncia concedido pelos agentes de veiculagdo de publicidade, nos termos do
art. 11 da Lei n°4.680/1965;
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11 Percentual de honordrios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os pregos

de bens e de servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e
supervisao do IFSC, referentes a produgdo e a execugdo técnica de pe¢a ou material cuja
distribui¢do ndo proporcione ao licitante o desconto de agéncia concedido pelos agentes de
veiculagdo de publicidade, nos termos do art. 11 da Lei n°4.680/1965;

11 Percentual de honordrios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os pregos

de bens e de servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e
supervisdao da agéncia, referentes:

a) a renovacgdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de
peca ou material publicitario, exclusivamente quando a distribui¢do/veicula¢do da
pega ou material ndo proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n®4.680/1965;

b) ao planejamento e a execug¢do de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de gerag¢do de conhecimento relacionados diretamente a determinada
agdo ou estratégia publicitaria, exceto no tocante a pesquisas de pre-teste realizadas
a suas expensas, e

c) a reimpressdo de pecas publicitarias, assim entendida como a nova tiragem de
peca publicitaria que ndo apresente modificagoes no conteudo ou na apresentagdo,
em relagdo a edi¢do anterior, exceto eventuais corregoes tipogrdficas ou pequenas
atualizagoes de marcas e datas,

. Percentual de honordrios superior a 8% (oito por cento), incidente sobre os precos
de servicos e bens especializados prestados por fornecedores, com a intermediagcdo e
supervisdo da licitante, referentes tanto a utiliza¢do de formas inovadoras em plataformas

digitais quanto a criagdo e desenvolvimento de outras formas inovadoras de comunica¢do
publicitaria, ambas em consondncia com novas tecnologias e visando a expansdo das
mensagens e agoes publicitarias, quando da remunerag¢do for por meio de tabela ou
negociag¢do de forma direta, via plataforma, cuja execugdo desses servigos ndo proporciona

as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagao,
conforme o art. 11 da Lei n°4.680/1965; e

14 Percentual de repasse inferior a 5% (cinco por cento) correspondente a reversdo de

parcela do desconto-padrdo concedido pelos agentes de veiculagdo de publicidade ao
licitante, referente a compra de tempo e espacgo, nos termos do art. 11 da Lei n°4.680, de 18
de junho de 1965.

Das empresas a serem contratadas:

Nos termos dos artigos 1° e 4° da Lei n° 12.232, de 2010, os servigos de publicidade deverao

ser prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, que tenham obtido
certificado de qualificacdo técnica de funcionamento e, de acordo com o §1° do art. 4°, o certificado
de qualificagdo técnica de funcionamento mencionado podera ser obtido perante o Conselho
Executivo das Normas-Padrao - CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades
nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias entidade equivalente, legalmente
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reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de agéncias de propaganda.
Desta forma, para o presente certame deverd ser considerado para licitagdo e execucdo deste objeto
somente agéncias de propaganda devidamente certificadas conforme disposto na Lei.

3.10. Condicoes Contratuais para as contratadas:

3.10.1. As clausulas dispostas na minuta do contrato observardo as determinagdes da Lei n°
12.232/2010 e buscardo contemplar o maior detalhamento possivel das condi¢cdes a serem
estabelecidas no relacionamento com a agéncia, dadas as caracteristicas da atividade publicitaria e as
exigéncias legais a que se submetem.

3.10.2. Com base na analise relacionada a estrutura de atendimento da contratada, ¢ visando
aperfeicoar os dispositivos contratuais em face das necessidades do IFSC, a agéncia devera
centralizar o comando de publicidade na regido da Grande Floriandpolis, onde manterd, para esse
fim, escritorio, sucursal ou filial. A seu juizo, podera utilizar-se de sua matriz ou representantes em
outros Estados para servigos de criacdo e produgdo que venham a ser necessarios, desde que
garantidas as condi¢des previamente acordadas.

3.10.3. A agéncia devera comprovar, em até 30 (trinta) dias corridos da assinatura do contrato, que
possui na regido da Grande Florianopolis, estrutura de atendimento compativel com o volume e a
caracteristica dos servigos a serem prestados ao IFSC, com no minimo os seguintes profissionais e
qualificagdes:

- 1 (um) profissional de atendimento, com formagdo académica e experiéncia
comprovada de, no minimo, 3 (trés) anos na area,

- 1 (um) profissional de cria¢do, com formag¢do académica e experiéncia comprovada
de, no minimo, 3 (trés) anos na darea,

- 1 (um) profissional de produgcdo (impressa, eletronica, digital e de
design/computagdo grdfica), com formagdo académica e experiéncia comprovada de, no
minimo, 3 (trés) anos na drea;

- 1 (um) profissional de midia, com formagdo académica e experiéncia comprovada de,
no minimo, 3 (trés) anos na drea.

3.11. Participacio de cooperativas

3.11.1. Dada a significativa complexidade dos servigos de publicidade e propaganda e uma vez que
o objeto do certame exigiria subordinacao juridica, pessoalidade e habitualidade entre o trabalhador e
o contratado, configurando intermediagdo de mado de obra, a presente contratacao ndo deve permitir a
participacao no certame de organizagdes cooperativas.

3.12. Vigéncia contratual:

3.12.1. O contrato devera ter duragdo inicial de 5 (cinco) anos, podendo ser prorrogado por igual e
sucessivo periodo, no interesse da Administragdo e mediante acordo entre as partes, nos termos do
art. 114 da Lei n°® 14.133 de 2021, observado o limite de 10 (dez) anos contados da data de inicio da
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execug¢do do objeto inicial, autorizada a prorrogacdo na forma do art. 107 desta Lei, veja:

Art. 107. Os contratos de servigos e fornecimentos continuos poderdo ser prorrogados
sucessivamente, respeitada a vigéncia maxima decenal, desde que haja previsdo em edital e
que a autoridade competente ateste que as condigoes e 0S pre¢os permanecem Vantajosos
para a Administracdo, permitida a negociagdo com o contratado ou a extingdo contratual
sem onus para qualquer das partes.

3.13. Da clausula necessaria quanto a possibilidade de operacées de crédito:

3.13.1. Com o advento da IN 53/2020, do Ministério da Economia, publicada em 09 de julho de
2020, o artigo 15 passou a prever a necessidade da existéncia de uma clédusula nos editais e contratos
que possibilitasse as contratadas usar o contrato como garantia em operagdes de crédito. Vejamos a
previsao:

Art. 15. Os editais e respectivos contratos administrativos celebrados devem prever
expressamente a possibilidade de cessdo dos créditos decorrentes da contrata¢do de que
trata esta Instrucdo Normativa.

3.13.2. Ao longo do anexo I da referida IN 53, encontramos as instru¢des quanto ao procedimento a
ser adotado no caso de a empresa de fato utilizar o contrato como cessdo de crédito. Entre os itens do
anexo I, destacam-se os itens 2 e 2.1 que informam o seguinte:

2. Diretrizes gerais para a informagdo sobre riscos em contratos para a opera¢do de
crédito (Redagdo dada pela IN n° 42, de 2021)

2.1.  Os orgaos e as entidades vinculadas aos contratos indicados pelo fornecedor, nos
termos do subitem 1.1 do item 1, deverdo, em até dez dias a contar da notificagdo de que
trata o subitem 1.4 do item 1, informar, em campo proprio no Portal, sobre riscos a
continuidade dos contratos ou impactos ao seu vulto financeiro, em especial quando: a)
inexistir previsdo de inicio ou de retomada de execugdo contratual; b) houver indicativos de
redugdo de escopo e/ou valor dos contratos; c) estiver em andamento processo
administrativo com vistas a rescisdo dos contratos ou a execugdo de garantia.

3.13.3. Apesar da necessidade da liberacdo por parte da Administragdo Publica sempre que
solicitada, esta equipe de planejamento entende pelo alto risco apresentado nesse tipo de negociacao
quando utilizado no contrato de publicidade, em razdo de sua natureza. Isso porque a contratagao de
publicidade pretendida aqui ndo gera obrigatoriedade da execucao contratual.

3.13.4. Ademais, ¢ importante repisar que a existéncia do contrato ndo garantird faturamento
minimo.

3.13.5. Além disso, ¢ importante trazer a baila que o recurso orcamentario separado para os contratos
de publicidade nem sempre ¢ idéntico ao valor contratual. Sabe-se que para que a contratacdo seja
efetivada ¢ necessario a disponibilidade orgamentaria para o primeiro ano contratual, mas nem
sempre o recurso or¢amentario previsto para publicidade se sustenta igual ao contrato inicial durante
suas prorrogacdes, ¢ desta forma a Administracdo Publica acaba por usar apenas o que de fato
consegue pagar.
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3.13.6. Por todos os fatos expostos, a equipe de planejamento entende a nao necessidade de prever a
clausula de possibilidade de operacao de crédito no contrato a ser firmado com as empresas
vencedoras, pois a administracdo nunca conseguiria autorizar a sua liberacdo de uso por parte das
empresas.

3.14. Da qualificacio econdomico-financeira das licitantes:

3.14.1. Com relagdo a qualificacdo economico-financeira, a Lei n® 14.133, de 1° de abril de 2021,
preve no inc. III, §3° do art. 69, que:

Art. 69. A habilitagdo econémico-financeira visa a demonstrar a aptiddo econémica do
licitante para cumprir as obrigacoes decorrentes do futuro contrato, devendo ser
comprovada de forma objetiva, por coeficientes e indices economicos previstos no edital,
devidamente justificados no processo licitatorio, e serd restrita a apresentagdo da seguinte
documentacgdo:

[-]

§ 4° A Administrag¢do, nas compras para entrega futura e na execugdo de obras e servigos,
podera estabelecer no edital a exigéncia de capital minimo ou de patrimonio liguido minimo

equivalente a até 10% (dez por cento) do valor estimado da contratacdo (g.n

3.14.2. Dada a materialidade e o vulto deste contrato, a equipe de planejamento estipulou em 10% o
indice de qualificagdo econdmico-financeira.

3.15. Da Garantia Contratual:

3.15.1. A exigéncia da garantia de execugdo contratual tem como objetivo assegurar o andamento da
licitagdo, bem como o cumprimento do objeto contratual e, portanto, ¢ fundamental que esse item
faca parte das exigéncias definidas no edital da pretensa contratagao.

3.15.2. Com a apresentac¢do da garantia, comprova-se, em certa medida, o interesse das licitantes em
levarem o contrato até o fim, caso sejam vencedoras do certame. Isso porque ¢ sabido que a
participagdo em processos licitatorios envolve riscos e investimento por parte das empresas, ainda
que nao sejam exigidos custos desnecessarios dos participantes anteriormente a celebragdao dos
contratos.

3.15.3. Conforme disposto no art. 98, da Lei n® 14.133, de 2021, temos que o percentual da garantia
serd de 5% do valor inicial do contrato.

4. Aceitabilidade da proposta

4.1. Do Briefing:

4.1.1. De acordo com o art. 6° da Lei n® 12.232, de 2010, o instrumento convocatorio do presente
certame deve observar as exigéncias legais referentes a forma documental do processo, exceto
quanto a inclusdo de projeto basico e planilha de precos.
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4.1.2. Contudo, a Instrucdo Normativa n° 9 de 2025, da Secretaria de Comunicacdo Social da
Presidéncia da Republica - SECOM/PR, prevé em seu art. 25, que:

Art. 25. Os licitantes apresentardo sua proposta técnica com base nos desafios e objetivos de
comunicagdo estabelecidos pelo orgdao ou entidade no Briefing e considerardo, exceto no
caso dos servicos de publicidade, os itens constantes do catdlogo de produtos e servicos
previstos no projeto basico. (g.n)

4.1.3. E certo que no que tange a auséncia de obrigatoriedade de elaboragdo de catalogo de produtos
e servicos, uma vez que as demandas deste tipo de objeto ndo podem ser catalogadas, muito pelas
suas especificidades e formas de execugdo, que ficam a depender da necessidade de comunicacao, do
publico-alvo a ser atingido e necessariamente do orcamento a ser alocado para a realizacdo da
campanha publicitaria e seu plano de veiculagao.

4.1.4. Contudo, ao verificarmos a Lei n° 14.133/2021, que deve ser aplicada de forma subsidiaria ao
caso em tela e de forma andloga ao art. 6 ° da Lei n® 12.232, de 2010, vemos que tal dispensa inexiste
para a consecu¢do da fase preliminar do procedimento licitatério. Em que pese o atendimento da
necessidade ser descrita de maneira precisa, clara e objetiva do objeto licitado, porquanto a teor do
inciso II do Art. 6°, os licitantes devem elaborar as propostas de acordo com as descri¢cdes detalhadas
estabelecidas no briefing, sendo este apéndice do Termo de Referéncia que devera ser descrito com
as demais condigdes de execugdo e pagamento, das garantias exigidas e ofertadas e das condic¢des de
recebimento, abordando todas as consideragdes técnicas, mercadoldgicas e de gestdo que podem
interferir na contratagdo, conforme disposto no art. 18 da Lei n® 14.133, de 2021.

4.1.5. A obrigatoriedade de descricdo clara, objetiva e precisa do objeto licitado constitui matéria
sumulada pelo Egrégio Tribunal de Contas da Unido. A propdsito, vale a transcricdo do Verbete n°
177 do TCU:

“A defini¢do precisa e suficiente do objeto licitado constitui regra indispensdvel da
competi¢do, até mesmo como pressuposto do postulado de igualdade entre os licitantes, do
qual ¢é subsidiario o principio da publicidade, que envolve o conhecimento, pelos
concorrentes potenciais das condig¢oes basicas da licitagdo, constituindo, na hipotese
particular da licitagdo para compra, a quantidade demandada em uma das especificagoes
minimas e essenciais a defini¢do do objeto do pregdo (Sum. 177 -TCU).”

4.1.6. Sobre o tema, o tribunal de Contas da Unido - TCU por meio do Acdérdao n° 2188/2024 -
PLENARIO, entende que hd a necessidade de inclusio também do briefing nas campanhas
publicitarias em sua fase de execugdo, com vistas a trazer as memorias de calculo e indicadores para
mensuracao da consecuc¢do dos resultados pretendidos, veja:

9.1.1. incluir, no briefing das campanhas publicitarias, memoria de cdlculo para o valor
estimado do custo inicial da campanha publicitaria, bem como indicadores e metas para
mensura¢do da consecu¢do dos resultados pretendidos com as demandas de campanhas,
consoante o principio do planejamento nas licitagoes e contratos (art. 1° § 2° da Lei
12.232/2010, c/c o art. 5°da Lei 14.133/2010);

9.1.2. incluir, nos relatorios de resultados das campanhas publicitarias, métricas minimas e
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padronizadas e quadro sintético que resuma os principais resultados atingidos pela
campanha e que os compare com as metas definidas previamente, consoante o principio do
planejamento nas licitagoes e contratos (art. 1° § 2° da Lei 12.232/2010, c/c o art. 5°da Lei
14.133/2010);

[-]

9.2.5. reavalie os documentos do processo de contratagdo de servicos de publicidade que
devem ser divulgados ao publico e o momento da divulgagdo dessas informagoes,

4.1.7. Neste fito, consubstanciados no presente entendimento e considerando os aspectos técnicos
do objeto a ser licitado, esta equipe de planejamento entende a necessidade de manter o briefing
como o documento no qual serdo registradas, de forma clara, precisa e objetiva, as informagdes
necessarias e suficientes para subsidiar a elaboracdo de proposta técnica, sendo apéndice deste
Termo de Referéncia, e que abordara todas as demais consideragdes técnicas e de gestdo que podem
interferir na contratacdo, como a definicdo das condigdes de execucdo e pagamento, das garantias
exigidas e ofertadas e das condigdes de recebimento, o orgamento estimado, com as composi¢oes dos
precos utilizados para sua formagado e demais itens afins.

4.2. A proposta apresentada para o planejamento da contratagao de servigos de publicidade foi
cuidadosamente avaliada e desenvolvida pelo 6rgdo e apresentado as licitantes por meio do Briefing,
apéndice a este Termo de Referéncia e que dispde do exercicio para apresentacdo das propostas
técnicas, que conterd as informagdes basicas com base nos seguintes critérios:

a) Conformidade com os Requisitos: A proposta deve atender a todos os requisitos
especificados no briefing, demonstrando uma compreensdo clara dos objetivos e
necessidades;

b) Qualidade Técnica: Apresentar proposta técnica bem estruturada, com estratégias
inovadoras e eficazes para alcangar os resultados desejados;

c) Experiéncia e Competéncia: A licitante devera demonstrar possuir experiéncia no
setor de publicidade, com um portfélio de atendimento demonstrando a execuc¢dao dos
projetos;

d) Custo-Beneficio: Demonstrar equilibrio entre custo e os objetivos tracados no
Briefing, apresentando um uma proposta técnica detalhada que se alinha com os recursos
disponiveis e os objetivos do exercicio ali desenhado no briefing; e

e) Prazos e Cronograma: Demonstracdo da capacidade de cumprir os prazos
estabelecidos, garantindo a entrega pontual dos servigos.

4.2.1. Com base nesses pontos, a proposta técnica ¢ considerada e recomendada para afericdo da

técnica da licitante, garantindo que os servi¢os de publicidade contratados atenderdo as expectativas
e contribuirdo significativamente para o sucesso do projeto.

5. Aceitabilidade do objeto
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5.1. Critérios de Recebimento Provisorio e Definitivo do Objeto
5.1.1. Recebimento Provisdrio

5.1.1.1. O recebimento provisdrio ocorrera no momento da entrega das campanhas, produtos ou
materiais a Diretoria de Comunicagdao do IFSC, area técnica e executora dos contratos a serem
firmados no ambito deste certame.

5.1.2. Recebimento Definitivo

5.1.2.1. Apos a realizacdo de todas as verificagcdes e eventuais ajustes decorrentes do recebimento
provisorio, sera feito o recebimento definitivo, que consiste na aprovagdo formal e oficial do objeto
entregue de forma sistémica.

5.1.3. Local de Entrega do Objeto

5.1.3.1. O objeto devera ser entregue conforme firmado em cada demanda, por meio da Diretoria de
Comunicag¢ao do IFSC.

5.1.4. Forma de Entrega do Objeto

5.1.4.1. Os servigos, materiais ou produtos deverdo ser entregues conforme demanda explicitada pela
Diretoria de Comunicacao do IFSC.

5.1.5. Validade dos Produtos
5.1.5.1. Nao se aplica.

6. Estimativa do valor da contratacio

6.1. A presente contratacdo nao envolve a quantificagdo prévia e estimada unitaria dos produtos e
servigos a serem executados no decorrer da execugdo contratual, uma vez que seu valor unitario sera
aquele disponibilizado em tabela propria da Secom/PR.

6.2. Diferentemente dos servigos de natureza comum, que sao constituidos por tarefas que podem ser
executadas mecanicamente segundo técnicas, protocolos e métodos pré-estabelecidos e conhecidos,
para os quais caberia a modalidade pregdo em sua contratagdo, os servicos de publicidade possuem
uma natureza intelectual, na medida em que a sua contratacao envolve, basicamente, a expertise das
agéncias de propaganda na proposicdo das solugdes publicitarias mais adequadas para atingimento
dos objetivos de comunicagdo estabelecidos em cada demanda.

6.3. Dessa forma, de acordo com o art. 6° da Lei n° 12.232/2010, o instrumento convocatério das
licitagdes para contratacdo de servigos de publicidade deve observar as exigéncias da Lei n° 14.133,
de 2021, ndo sendo, porém, exigido um or¢amento estimado com planilhas de quantitativos e precos
unitarios, conforme disposto no inciso II do seu §2° pela impossibilidade de que seja estimado
previamente um quantitativo de produtos e servigos a serem prestados no decorrer da execucao
contratual, que depende diretamente de cada solug¢do publicitaria aprovada.

6.4. Conclui-se que, a presente contratagdo esta estimada por meio do valor global de R$ 600.000,00
(seiscentos mil reais) anuais, perfazendo o total de R$ 3.000.000,00 para a vigéncia inicial de 5 anos.
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7. Dotacao orcamentaria

UG: 158516 - Instituto Federal de Santa Catarina
Programa de Trabalho: 171268

PI: L4641P0100N Publicidade

Acdao: 4541 Publicidade de Utilidade Publica.
Natureza de Despesa: 33903900

Processo: 23292.019042/2025-48

Objeto: contratacao de servicos de publicidade, os quais serao prestados por intermédio de agéncia
de propaganda visando melhor atender as necessidades de comunicac¢do do IFSC - Instituto Federal
de Santa Catarina.

Valor: R$ 600.000,00 (seiscentos mil reais) por ano perfazendo um total de R$ 3.000.000,00 (trés
milhdes de reais) na vigéncia de 5 anos iniciais deste contrato.

8. Condicoes de execucio

8.1. A execucdo do objeto seguira a seguinte dinamica:

8.1.1. Inicio da execucao do objeto: Apds a emissdo de ordem de servico, a CONTRATADA tera o
prazo maximo de 5 (cinco) dias para inicio da execucao dos servigos.

8.1.2. A execug¢do contratual dar-se-4 por meio da prestacdo de servigos e fornecimento de produtos,
demandados previamente pelo CONTRATANTE.

8.1.3. Para a execucdo, as contratadas devem obrigatoriamente possuir estrutura administrativa
habilitada, com quantitativo suficiente de profissionais que deverdo estar disponiveis para a execugao
dos produtos e servigos objeto da contratagao.

8.2. A execucdo de qualquer produto, servico ou despesa que envolva o desembolso de recursos
devera ser prévia e expressamente autorizada pelo CONTRATANTE.

9. Obrigacao das partes

9.1. OBRIGACOES DA CONTRATADA
9.1.1. Operar com organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

9.1.2. Centralizar o atendimento na regido da Grande Florian6polis-SC, onde, para esse fim, mantera
um preposto a disposi¢do da CONTRATANTE, para interlocu¢do permanente, com vistas a garantir
o fiel cumprimento das exigéncias vinculadas a prestagao dos servigos contratados.

9.1.2.1. A designacao do preposto pela CONTRATADA devera ser feita antes do inicio da prestacao
dos servigos, com descrigdo expressa dos poderes e deveres a ele conferidos, em relagdao ao objeto do
contrato.

9.1.2.2. Eventual substitui¢do do preposto pela CONTRATADA devera ser previamente comunicada
a CONTRATANTE e podera ocorrer desde que o nivel de experiéncia e qualificagdo seja equivalente
ou superior ao do preposto anterior.
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9.1.2.3. O preposto indicado pela CONTRATADA podera ser recusado justificadamente pela
CONTRATANTE, quando ndo atender ao disposto no subitem 9.2 deste contrato, devendo a
CONTRATADA, nesses casos, designar outro para o exercicio da atividade.

9.2. Manter equipe capaz de atuar tempestivamente no atendimento de demandas da
CONTRATANTE e na execu¢ao das campanhas em desenvolvimento.

9.2.1. A CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros
Estados para execu¢do dos servigos objeto do presente contrato ou outros servigos complementares e
acessorios que venham a ser necessarios, garantindo a celeridade e qualidade na prestagdo dos
Servigos.

9.2.2. Nos casos em que for imprescindivel a presenca de outros profissionais da CONTRATADA
em reunides de briefing, ou em qualquer outra do interesse da CONTRATANTE, que estejam lotados
na matriz ou filial localizadas fora de Floriandpolis/SC, a participagdo poderd ser feita, a critério da
CONTRATANTE, por meio de videoconferéncia.

9.3. Comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura deste
instrumento, que possui na regido da Grande Florianopolis, estrutura de atendimento compativel com
o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados ao IFSC, com no minimo os seguintes
profissionais e qualificagdes:

a) 1 (um) profissional de atendimento, com formag¢do académica e experiéncia
comprovada de, no minimo, 3 (trés) anos na area,

b) 1 (um) profissional de criagdo, com formagdo académica e experiéncia
comprovada de, no minimo, 3 (trés) anos na area,

c)l (um) profissional de produgdo (impressa, eletronica, digital e de design/computa¢do
grafica), com formagdo académica e experiéncia comprovada de, no minimo, 3 (trés)
anos na area;

d) 1 (um) profissional de midia, com formag¢do académica e experiéncia
comprovada de, no minimo, 3 (trés) anos na area.

9.3.1. A qualificacdao dos profissionais da CONTRATADA, acima especificada deve ser mantida
durante toda a vigéncia do contrato, a fim de garantir integralmente a qualidade dos servigos
prestados pelos profissionais a CONTRATANTE.

9.3.2. Eventual substituicao dos profissionais descritos no subitem 9.3 pela CONTRATADA devera
ser previamente comunicada 8 CONTRATANTE e podera ocorrer desde que o nivel de experiéncia e
qualificacdo seja equivalente ou superior ao dos profissionais anteriores.

9.4. Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de
fornecedores de bens e de servigos especializados e de veiculos e demais meios de divulgagao —
todos os servicos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagdes
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estipuladas pela CONTRATANTE.

9.5. Manter, na execucdo dos servigos objeto deste contrato, a formagao e a experiéncia equivalentes
ou superiores aquelas descritas nos curriculos dos profissionais apresentados pela CONTRATADA
no quesito Capacidade de Atendimento, referentes a sua Proposta Técnica, oriunda da Concorréncia
que deu origem a este instrumento, para fins de comprovacao, pela CONTRATANTE, do nivel de
qualidade durante a prestagao dos servigos.

9.6. Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a
fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de comunica¢do e divulgacio e
transferir a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

9.6.1. Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as
bonificagdes na forma de espago, tempo ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de
divulgagao.

9.6.2. O disposto no subitem 9.6.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de
comunicagdo e divulgagdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n® 12.232/2010.

9.6.3. Eventual desconto por antecipagdo de pagamento serd igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

9.6.4. A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de comunicagdo e divulgacdo que nao os
concedam ou priorizando os que os oferegam, devendo sempre conduzir-se na orientagao da escolha
desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

9.6.5. O desrespeito ao disposto no subitem anterior constituird grave violagdo aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a submeterd a processo administrativo em que,
comprovado o comportamento injustificado, implicard a aplicagdo das sang¢des previstas neste
contrato.

9.6.6. Negociar sempre as melhores condigdes de preco, até os percentuais maximos constantes dos
itens que tratam sobre remuneragdo, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e
outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras
consagradas, nos casos de reutiliza¢des de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

9.7. Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de bens e de servigos especializados a
CONTRATANTE:

a) fazer cotagoes prévias de pregos para todos os bens e servigos especializados a serem
prestados por fornecedores;

b) SO apresentar cotagoes de pregos, ou documento que as substituam, obtidos junto a
fornecedores aptos que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, relacionado
as atividades complementares ao objeto deste contrato,
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c) apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagoes coletadas entre fornecedores especializados
cadastrados no Sistema de Referéncias de Custos (SIREF), mantido pela CONTRATANTE,

d) exigir dos fornecedores que constem da cotagdo de bens e de servigos especializados,
o detalhamento das especificagoes que compoem seus pregos unitdrios e total;

dl) o or¢camento deve ser apresentado em via original, em papel timbrado, e conter
elementos de identificagdo do fornecedor (logomarca da empresa, nome empresarial,
CNPJ ou CPE, endereco, telefone) bem como a identificagdo do responsavel pela
cotagdo (nome completo, cargo na empresa, assinatura, RG e CPF) e assinatura do
responsavel pela cotagdo,

d2) juntamente com o or¢amento deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor esta inscrito — e em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido, e

d3) em cada or¢amento encaminhado, deve constar a seguinte declara¢do, assinada
pelo empregado da CONTRATADA responsavel pela documentagdo: “atestamos que
este or¢camento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com a especificagcdo
técnica aprovada e as exigéncias contratuais”.

9.7.1. Se ndo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacdes, a CONTRATADA devera apresentar
justificativa para prévia apreciagao e aprovacao da CONTRATANTE.

9.7.2. Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor superior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor total deste contrato, a CONTRATADA coletard orcamentos dos
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em Sessdo Publica, convocada e realizada
sob a fiscalizacdo da CONTRATANTE.

9.7.3. A CONTRATANTE procedera a verificacdo prévia da adequagdo dos pregos dos bens e dos
servicos especializados cotados em relagdo aos do mercado, podendo para isso recorrer as
informagdes disponiveis no SIREF, ou realizar cotacdo de precos diretamente junto a outros
fornecedores, dentre outras fontes de referéncia de prego, conforme o caso.

9.7.4. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera supervisionar o processo de
selecao dos fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o fornecimento de bens ou de
servicos especializados tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global
deste contrato.

9.7.5. A CONTRATADA esta ciente de que deverd incluir clausula de alerta em seus pedidos de
cotagdo junto a fornecedores de bens e de servicos especializados, quando pertinente, no sentido de
que, na producao de pegas publicitarias destinadas a veiculacdao pelas emissoras de televisao e em
salas cinematograficas, seja considerado o disposto nos artigos 44 a 46 da Lei n® 12.288/2010.

9.7.6. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servicos
especializados, acerca das condigdes estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizagdo de pecgas e
materiais publicitérios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.
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9.7.7. As disposicoes estabelecidas nos subitens 9.7 e vinculados ndo se aplicam a compra de midia.

9.8. Submeter a contratagdo de fornecedores de bens e de servicos especializados, para a execucao do
objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

9.8.1. E vedada a cotagdio prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servigos especializados
junto a fornecedores em que:

a) um mesmo Ssocio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo
procedimento de cotagdo, e

b) algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participa¢do societaria ou
vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

9.9. Obter a autorizagdo prévia e formal da CONTRATANTE para realizar despesas com bens e
servigos especializados prestados por fornecedores ou por veiculos de comunicacdo e divulgagado e
com qualquer outra despesa relacionada a este contrato.

9.9.1. A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos de
comunica¢do ¢ divulgacdo ou funcionalidade digital, por ordem e conta da CONTRATANTE, se
previamente tiver sido por ela expressamente autorizada.

9.9.2. A autorizacdo a que se refere o subitem precedente ndo exime da CONTRATADA sua
responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de comunicacdo e divulga¢do ou fornecedores
especializados nos planejamentos de midia e de formas inovadoras de comunicacao publicitaria por
ela apresentados, para as agdes a serem executadas durante a vigéncia deste contrato.

9.9.3. Quando da programacdo de veiculo de divulgag¢do on-line, a CONTRATADA obriga-se a
providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos seus contetidos ou
de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a
evitar agdes publicitairias da CONTRATANTE em veiculos de comunicacao e divulgacao que
promovam contetudos ou atividades ilegais.

9.9.4. Quando da programacao de veiculo de divulgacdo on-line, a CONTRATADA também cuidara
para que ndo sejam incluidos, no planejamento de midia, blogs, canais ou plataformas digitais, cujo
programa ou conteudo incite a violéncia, produza fake news, promova pornografia ou viole direitos
fundamentais do cidadao.

9.10. Apresentar 8 CONTRATANTE, para autorizacdo do plano de midia e/ou do plano de novas
formas de publicidade digital de cada agdo ou campanha publicitaria, o estudo e a relagdo dos meios,
pracas e veiculos de comunicagdo e divulgacdo dos quais sera possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, para fins
do disposto no subitem 9.12, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim
de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

9.10.1 O estudo de que trata o subitem acima deve levar em conta os meios, pracas e veiculos de
comunicagdo e divulgacdo habitualmente programados nos esfor¢os de publicidade da
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CONTRATANTE, com vistas a realizacdo de negociacdo global entre as partes sobre o que seja
oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA.

9.10.2 O resultado da negociagdo global entre as partes prevista no subitem acima vigera para os
planos de midia e/ou de novas formas de publicidade digital que vierem a ser aprovados em até 12
(doze) meses da data de assinatura deste contrato.

9.10.3 Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentard novo estudo, que
vigorara durante os 12 (doze) meses seguintes e assim sucessivamente.

9.10.4 Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusdes do estudo
mencionado no subitem 9.11, a CONTRATANTE podera solicitar novo estudo a CONTRATADA e,
em decorréncia, podera promover nova negocia¢do global e determinar seu novo periodo de
vigéncia.

9.11 Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 6nus para esta, copia de
pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagdo em midia paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;

c) Radio: arquivos digitais; e

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolugdo, abertos
ou finalizados.

9.11.1 As pegas poderdo ser agrupadas em um mesmo disco rigido ou unidade de armazenamento,
caso atenda a solicitagdo da CONTRATANTE.

9.12  Prestar os seguintes servicos 8 CONTRATANTE, como resultado da Concorréncia que deu
origem a este instrumento:

a) composi¢do do Acervo da Propaganda do IFSC, em meio digital, com as pegas
produzidas no decorrer da execugdo deste contrato e informagoes relativas a produgdo e aos
direitos autorais das mesmas, observadas as defini¢coes da CONTRATANTE; e

b) manutengdo de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a
execugdo deste contrato e as respectivas informagoes referentes a direitos autorais e prazos
de validade desses direitos.

9.12.1 O banco de imagens serd constituido e mantido pela agéncia contratada em decorréncia do
certame que deu origem a este instrumento, a suas expensas, reservada a CONTRATANTE a
faculdade de liberar seu uso a quem lhe aprouver.

9.12.2 Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos, apds a extingdo deste contrato,
acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pegas e os materiais
produzidos, com informagdes relativas aos prazos de cessdo dos direitos autorais vinculados,
independentemente do disposto nos subitens 9.12 ¢ 9.13.

9.13. Orientar a produg¢do e a impressao das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.



] ]
BEEN INSTITUTO FEDERAL
BE santa Catarina INSTITUTO FEDERAL DE SANTA CATARINA

9.14. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeigdes, cancelamentos ou
interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicacdo da CONTRATANTE, respeitadas as
obrigacdes contratuais ja assumidas com fornecedores de bens e de servigos especializados e com
veiculos de comunicagdo e divulgagdo, bem como os honorarios da CONTRATADA pelos servigos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou
pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.

9.15. Ao firmar contrato com empresas de checagem independente, a CONTRATADA devera fazer
constar no referido instrumento que a CONTRATANTE teré acesso ao relatério de checagem, bem
como aos dados brutos que o originou.

9.15.1. Os dados brutos referidos no subitem anterior tém a finalidade de subsidiar, durante a
liquidagdo das despesas, a verificagao, por amostragem, das veiculagdes realizadas.

9.15.2. A critério da CONTRATANTE o relatorio referido no subitem anterior, bem como os seus
dados brutos, poderdo ser encaminhados diretamente pela empresa de checagem a CONTRATANTE,
mediante solicitacao.

9.16. Nao divulgar informagdes acerca da prestacao dos servicos objeto deste contrato, que envolvam
o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizacao.

9.17 Prestar esclarecimentos 8 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

9.18 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagdo
financeira.

9.19 Manter, durante a execugdo deste contrato, todas as condi¢des de habilitagdo e qualificacao,
exigidas na Concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a certificagdo de qualificacao
técnica de funcionamento de que trata o §1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

9.20 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem
assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira com relagdo a trabalhos realizados ou distribuidos
no exterior.

9.21 Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados e, quando for o
caso, com relagcdo aos empregados de fornecedores de bens e de servigos especializados contratados.

9.22  Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto deste contrato, bem como as contribuigdes devidas a Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e
exigidos pelos Poderes Publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do
objeto pactuado.

9.23  Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.
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9.24  Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

9.25 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de
servigos especializados e com veiculos de comunicagdo e divulgacdo, bem como responder por todos
os efeitos desses contratos, perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE.

9.26  Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados
que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacio da CONTRATANTE.

9.26.1 A infracdo a esse dispositivo poderd implicar a rescisdo deste contrato e sujeitara a
CONTRATADA as penas da Lei n® 9.279/1996, e as indenizagdes das perdas e danos previstos na
legislacao ordinaria.

9.27 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servigos especializados
por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugdo dos
servigos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste
contrato.

9.28 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracao de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

9.29 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissdo de seus empregados, prepostos ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes
administrativas ou judiciais que lhe venham a ser atribuidas por for¢a de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente contrato.

9.29.1 Se houver a¢do trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
reivindicac¢des, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se
houver condenagao, reembolsara a CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias tteis a contar da data do efetivo pagamento.

9.30 Responder por qualquer acdo administrativa ou judicial movida por terceiros com base na
legislagdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servicos objeto deste contrato.

9.31 Adotar, na execucdo dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizacao
de recursos, de reducdo de desperdicios e de redugdo da poluicdo, conforme disposto na legislacdo
vigente.

9.32  Observar, durante toda a execucdao do objeto deste contrato, as diretrizes estabelecidas para a
promocao dos recursos de acessibilidade previstos nas normas vigentes.

9.33  Atuar por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei n°
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4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execucao
das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de comunicagdo e
divulgagdo, para a transmissao de mensagens publicitarias.

9.33.1 A CONTRATADA nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de
servicos previstos nesta Clausula.

9.34  Zelar para ndo incorrer em pratica de atos que atentem contra o patrimonio publico nacional
ou estrangeiro, contra os principios da administragdo publica ou contra os compromissos
internacionais assumidos pelo Brasil, conforme definidos no art. 5°, da Lei Federal 12.846/2013.

9.35 Nao tolerar ou compactuar com qualquer comportamento considerado corrupto, como o
pagamento e/ou a cooperagdo com qualquer forma de suborno, a emissdo ou aceitacdo de notas e
faturas falsas, dentre outros.

10. OBRIGACOES DA CONTRATANTE

10.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) fornecer e colocar a disposi¢do da CONTRATADA todos os elementos ¢ informagdes que se
fizerem necessarios a execu¢ao dos servicos;

c) proporcionar condi¢des para a boa execucao dos servicos;

d) verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA ¢ as condigdes de contratacao de fornecedores de bens e de servigos especializados,
pela CONTRATADA;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas
no cumprimento deste contrato;

f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade; e

g) efetuar os pagamentos 8 CONTRATADA nas condig¢des e precos pactuados.

10.1.1. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na Concorréncia que deu origem a este instrumento podera vir a ser
produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

10.2. A CONTRATANTE comunicara a CONTRATADA por escrito sempre que o ato exigir tal
formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, o uso de mensagem eletronica para esse fim.

11. Gestao e fiscalizacao do contrato

11.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execucao dos servicos contratados e verificara o cumprimento
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das especificacdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao
solicitado ou especificado.

11.1.1. Serd nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execugao
deste contrato e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas
porventura observadas na execugdo dos servigos e tera poderes, entre outros, para notificar a
CONTRATADA, objetivando sua imediata correcao.

11.2. A fiscalizagao pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, unica, integral e
exclusiva da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servigcos objeto deste contrato.

11.3. A ndo aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicard a dilacdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

11.4. A CONTRATADA adotaré as providéncias necessarias para que qualquer execu¢do, referente a
produgdo, distribuicao ou veiculagdo, considerada ndo aceitdvel, no todo ou em parte, seja refeita ou
reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

11.5. A autorizacdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia ou dos planos de formas inovadoras
de comunicagdo publicitaria e dos servigos executados por fornecedores de bens e de servigos
especializados nao a desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita execugdo técnica e
comprovagao das veiculagdes e dos servigos.

11.6. A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas,
nao exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

11.7. A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢des para a mais ampla e completa fiscalizacao,
durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacgdes, propiciando o acesso a documentagao
pertinente e aos servicos em execugdo ¢ atendendo as observacgdes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizagao.

11.8. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou
auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos
servigos prestados a CONTRATANTE.

11.9. A CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste contrato,
juntamente com representante(s) credenciado(s) pela CONTRATADA.

11.10. A CONTRATANTE avaliara os servigos prestados pela CONTRATADA, pelo menos, dois
meses antes do encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze) meses, conforme previsto no
art. 100 da Instrucdo Normativa SECOM n° 9/2025, ou em outro ato que a substituir.

11.10.1. A avaliagdo sera considerada pela CONTRATANTE para:

a) apurar a necessidade de solicitar a CONTRATADA corregoes que visem a melhoria
da qualidade dos servigos prestados,
b) servir de subsidio para fins de prorrogagdo de vigéncia ou rescisdo contratual;

c) fornecer declaragoes sobre o desempenho da CONTRATADA, de modo a comprovar a
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capacitagdo técnica em licitagoes, quando solicitado, e

d) informar, no sistema de registro cadastral unificado, o resultado da avalia¢do sobre a
atuagdo do contratado no cumprimento de obrigagoes assumidas e sobre seu desempenho na
execugdo contratual, na forma do art. 88, §3°, da Lei n° 14.133, de 1°de abril de 2021.

11.10.2. Coépia do instrumento de avaliacdo de desempenho serd encaminhada ao gestor ou fiscal
deste contrato e ficara a disposi¢ao dos 6rgaos de controle interno e externo.

12. Condig¢odes de pagamento

12.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto no contrato.

L percentual dos valores, a serem cobrados do IFSC, previstos na tabela referencial de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Santa Catarina, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela contratada, referente a pega
ou material cuja distribui¢do ndo proporcione ao licitante o desconto de agéncia concedido
pelos agentes de veicula¢do de publicidade, nos termos do art. 11 da Lei n®4.680/1965;

a) Os layouts, roteiros e similares reprovados ndo serdo remunerados.

b) A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos,
planilha detalhada com os valores previstos na tabela referencial de pregos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda de Santa Catarina e com os pregos
correspondentes a serem cobrados do IFSC, conforme previsto no item acima,
acompanhada da referida tabela emitida pelo Sindicato.

11 percentual de honorarios, a serem cobrados do IFSC, incidente sobre os pregos de
bens e de servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisao do IFSC, referentes a produgdo e a execugdo técnica de peca ou material cuja
distribui¢do ndo proporcione ao licitante o desconto de agéncia concedido pelos agentes de
veiculag¢do de publicidade, nos termos do art. 11 da Lei n°4.680/1965 ;

111 percentual de honordrios, a serem cobrados do IFSC, incidente sobre os precgos de
bens e de servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediag¢do e
supervisdo da agéncia, referentes:

a) a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de
peca ou material publicitario, exclusivamente quando a distribui¢do/veicula¢do da
peca ou material ndo proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicagdo e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n®4.680/1965;

b) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geracdo de conhecimento relacionados diretamente a determinada
agdo ou estratégia publicitaria, exceto no tocante a pesquisas de pré-teste realizadas
a suas expensas, e

c) a reimpressado de pegas publicitarias, assim entendida como a nova tiragem de
peca publicitaria que ndo apresente modificagoes no conteudo ou na apresentagdo,
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em relagdo a edi¢do anterior, exceto eventuais corregoes tipogrdficas ou pequenas
atualizagées de marcas e datas,

IV.  percentual de honorarios, a serem cobrados do IFSC, incidente sobre os pregos de
servigos e bens especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo
da licitante, referentes tanto a utiliza¢do de formas inovadoras em plataformas digitais
quanto a criagdo e desenvolvimento de outras formas inovadoras de comunicag¢do
publicitaria, ambas em consondncia com novas tecnologias e visando a expansdo das
mensagens e agoes publicitarias, quando da remuneragdo for por meio de tabela ou
negociagdo de forma direta, via plataforma, cuja execu¢do desses servigos ndo proporciona
as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunica¢do e divulgagao,
conforme o art. 11 da Lei n°4.680/1965; e

14 percentual de repasse correspondente a reversio de parcela do desconto-padrdo
concedido pelos agentes de veiculagdo de publicidade ao licitante, referente a compra de
tempo e espago, nos termos do art. 11 da Lei n°4.680, de 18 de junho de 1965.

12.1.1. Os honorarios de remuneragdo acima dispostos, ndo estdo vinculados a servigos externos
prestados por fornecedores especializados, nem correspondem ao desconto-padrdo nido pago pelas
plataformas digitais, mas visam remunerar devidamente a CONTRATADA pela sua intermediagao,
supervisao, monitoramento de performance e otimizagdao da distribuicdo de pecas publicitarias por
meio de plataformas digitais.

12.1.1.1. Na gestao pela CONTRATANTE dos investimentos destinados para distribuicdo das pegas
publicitarias de uma campanha em plataformas digitais, a remuneragdo da CONTRATADA no inciso
IV devera incidir sobre o valor aplicado na plataforma, de modo que o somatério do valor autorizado

para essas empresas com o dos referidos honorarios ndo supere o total de investimento proposto pela
CONTRATADA para essa distribui¢ao.

12.1.2. Os honorarios de que trata as alineas Il a V serdo calculados sobre o preco efetivamente

faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da
CONTRATADA.

12.2. A CONTRATADA nao fara jus:

L a honorarios ou a qualquer outra remuneragdo incidente sobre os pre¢os dos bens e
dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdao
da CONTRATADA, referente a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na
reutilizag¢do de pe¢a ou material publicitario, cuja distribui¢do lhe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei
n°4.680/1965;

11 a honordrios ou a qualquer outra remuneragdo incidente sobre os pre¢os dos bens e
dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisao
da CONTRATADA, referentes a produgdo e a execugdo técnica de pe¢a e ou material cuja
distribuicdo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicagdo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°4.680/1965;
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11l a honorarios ou a qualquer outra remuneragdo incidentes sobre o volume do
investimento aplicado na distribui¢do de pecas por meio de formas inovadoras em
plataformas digitais, em consondncia com novas tecnologias, visando a expansdo das
mensagens e das agoes publicitarias, referentes aos servigos complementares complexos
prestados pela CONTRATADA na intermediagdo, supervisdo, monitoramento de performance
e otimiza¢do dessa distribui¢do, quando a plataforma digital lhe proporcione o desconto de
agéncia, nos termos do art. 11 da Lei n°4.680/1965;

1V, a honorarios ou a qualquer outra remunerag¢do incidentes sobre os precos dos bens e dos
servigcos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da
CONTRATADA, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de outras formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria, em consondncia com novas tecnologias, ndo enquadradas no
inciso anterior, visando a expansdo das mensagens e das agoes publicitarias, cuja
distribui¢do lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicagdo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°4.680/1965;

V. a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da utilizagdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos
de comunicagdo e divulgacdo, em qualquer agdo publicitdria pertinente ao contrato.

12.3. As formas e os percentuais de remuneracdo estabelecidos nesta cldusula poderdo ser
renegociados, no interesse da CONTRATANTE, a qualquer tempo ou quando da renovagdo ou da
prorrogagao do contrato.

13. DESCONTO DE AGENCIA

13.1. Além da remuneracdo prevista , a CONTRATADA fard jus ao desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicagdo e divulgacdo que adotam as regras do Conselho Executivo das
Normas-Padrao — CENP, em conformidade com o art. 11 da Lei n°® 4.680/1965 ¢ com o art. 7° do
Regulamento para Execucao da Lei n® 4.680/1965, aprovado pelo Decreto n® 57.690/1966.

13.1.1. O desconto de que trata o subitem precedente ¢ concedido a CONTRATADA pela concepgao,
execugdo e distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art.
19 da Lei n® 12.232/2010.

13.2. A CONTRATADA repassara a CONTRATANTE 5% (cinco por cento) do valor da tabela de
precos do veiculo de divulgacdo, ja deduzidos os descontos comerciais resultantes de cada
negociagao, conforme estabelecido no certame que deu origem ao contrato.

13.2.1. Nas veiculagdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara, juntamente com as
tabelas de precos dos veiculos de comunicacdo e divulgacdo programados, declaracdo expressa
desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de pregos no que diz respeito a remuneragao da
agéncia.

13.2.1.1. O disposto no subitem 11.4.2 deverd ser observado quando a CONTRATADA fizer jus a
beneficio similar ao desconto de agéncia de que trata o subitem 11.4.
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14. DIREITOS AUTORAIS

14.1. Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pecas e materiais publicitarios
concebidos pela CONTRATADA, por meio de seus empregados ou prepostos, em decorréncia do
contrato passam a ser integralmente da CONTRATANTE, bem como os estudos, andlises e planos
vinculados a essas atividades.

14.1.1. A remuneracdo dos direitos patrimoniais mencionados no subitem precedente é considerada
incluida nas modalidades de remuneragao definidas nas clausulas do contrato.

14.2. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por meio de
terceiros, durante a vigéncia do contrato, sem que lhe caiba qualquer Onus perante a
CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

14.3. A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao ser reutilizadas
por outros oOrgdaos ou entidades do Poder Executivo Federal, sem que caiba a eles ou a
CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

14.3.1. Cabera a esses orgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de
propaganda com que mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial com os
eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a produgdo externa das pecas
a serem reutilizadas.

14.4. A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagdo, pecas produzidas para outros 6rgaos e
entidades do Poder Executivo Federal. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara
responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e
conexos das pecas € o submetera previamente 8 CONTRATANTE.

14.4.1. A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao ser veiculadas
em suas propriedades digitais oficiais, tais como sitios, portais, perfis em redes sociais, aplicativos e
servicos acessados por dispositivos eletronicos, bem como nas propriedades digitais dos 6rgdos ou
entidades do Poder Executivo Federal, sem que caiba a eles ou 8 CONTRATANTE qualquer 6nus
perante a CONTRATADA.

14.5. Com vistas as contrata¢des relacionadas a bens e servicos especializados que envolvam direitos
de autor e conexos, nos termos da Lei n® 9.610/1998, a CONTRATADA solicitara, dos fornecedores,
or¢amentos que prevejam a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela
CONTRATANTE.

14.5.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara a contratagdo ao
estabelecimento, no ato de cessdo, de orcamento ou contrato, de cldusulas em que o fornecedor dos
bens e dos servigos especializados garanta a cessdo pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em
cada caso, e se declare ciente e de acordo com as condi¢des estabelecidas nos subitens 11.5.1.1 ¢
11.5.2.

14.5.1.1. Na reutilizagcdo de pegas por periodo e/ou condigdes de uso iguais ao inicialmente pactuado
no ato da contratagdo, o percentual a ser pago pela CONTRATANTE em rela¢do ao valor original
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dos direitos patrimoniais de autor e conexos de sons e imagens serd de no maximo a porcentagem
definida na negociagdo na sessdo publica do certame licitatorio. Para a reutilizagdo por periodos e/ou
condi¢des de uso distintas ao inicialmente pactuado, o percentual maximo sera obtido por meio de
regra de trés simples.

14.5.1.1.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os
precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no méaximo, a variacao do IPCA, ocorrida no
periodo, ou por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da
cessdo original dos direitos.

14.5.2. Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos subitens
anteriores, o valor a ser pago pela CONTRATANTE serd negociado caso a caso, tendo como
parametros basicos a qualidade e os precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais
maximos definidos.

14.5.3. Qualquer remuneragdo, devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais de autor e
conexos, serd sempre considerada como ja incluida no custo de producao.

14.5.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar os pregos dos cachés, os de cessao de direito de
uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais
de autor e conexos, nos orcamentos de producdo aprovados pela CONTRATANTE, apds os
procedimentos previstos no subitem 9.8.

14.5.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores de bens e de servigos especializados, nos casos de tomadas de imagens que ndo
impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

L a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que
podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros,
durante o prazo de 5 (cinco) anos, contados da data do pagamento do bem ou do servigo
especializado, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE
qualquer onus adicional perante os cedentes desses direitos,

11 que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE podera
solicitar copia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com
seu uso e destinagdo, por intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha
a manter contrato para presta¢do de servigos, e

11l que qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessdo referida nos incisos
anteriores sera considerada como ja incluida no custo de produgao.

14.5.5.1. Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem direitos de imagem e som
de voz, constantes da copia mencionada no inciso II do subitem 11.5, adotard as medidas cabiveis

para a remuneragao dos detentores desses direitos, nos termos da legislagao.

15. Da Governanga por Desempenho e Instrumento de Medicao de Resultado (IMR)
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15.1 A execug¢do do contrato e o correspondente faturamento dos servigos publicitarios serdo
balizados por critérios de eficiéncia, qualidade e resultados estratégicos, mediante a aplicacdo
progressiva dos seguintes indicadores complementares de desempenho, além dos parametros
operacionais de prazos ja estabelecidos:

15.1.1. Indicador de Efetividade Comunicacional: avaliagdo da entrega da campanha
(materiais e meios) frente ao planejamento de midia previamente aprovado pela Diretoria de
Comunicac¢ao do IFSC.

15.1.2. Indicador de Qualidade Técnica das Entregas: Avaliacdo de conformidade integral das
pecas criativas com o briefing, identidade institucional e diretrizes estratégicas da
Administracao.

15.1.3. Indicador de Desempenho de Midia Digital e Programatica: Monitoramento mensal
ou por campanha de métricas especificas de performance digital, tais como CTR
(Click-Through Rate), CPC (Custo por Clique), taxa de rejeicao e eficiéncia de segmentacao.

15.2. A avaliagdo dos indicadores sera realizada pelo Fiscal do Contrato com base nos relatdrios
consolidados de plataformas digitais, relatorios de midia (checking) e ferramentas de analytics
emitidos obrigatoriamente pela contratada ao término de cada campanha ou mensalmente.

15.3. O ndo atingimento injustificado das metas minimas de performance ou a reincidéncia em
desconformidades técnicas ensejara o registro de ocorréncia contratual, recomendacao formal de
otimizacdo estratégica e, se couber, a aplicagdo de faixas de ajuste no pagamento ou abertura de
processo sancionatorio, resguardados o contraditdrio e a ampla defesa.

16. Vigéncia do contrato

16.1. O contrato devera ter duragdo inicial de 5 (cinco) anos, podendo ser prorrogado por iguais e
sucessivos periodos, no interesse da Administracdo ¢ mediante acordo entre as partes, nos termos do
art. 114 da Lei n° 14.133 de 2021, observado o limite de 10 (dez) anos contados da data de inicio da
execucao do objeto inicial, autorizada a prorrogacdo na forma do art. 107 desta Lei, veja:

Art. 107. Os contratos de servigos e fornecimentos continuos poderdo ser prorrogados
sucessivamente, respeitada a vigéncia maxima decenal, desde que haja previsdo em edital e
que a autoridade competente ateste que as condig¢oes e 0S pre¢os permanecem Vantajosos
para a Administracdo, permitida a negociagdo com o contratado ou a extingdo contratual
sem onus para qualquer das partes.

17. Sanc¢oes contratuais

17.1. O descumprimento das obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa aceita
pela CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as seguintes
san¢des administrativas:

L adverténcia;

1l multa de moratoria e multa compensatoria;
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11l suspensdo temporaria de participagdo de licitacdo e impedimento de contratar com a
CONTRATANTE por até 2 (dois) anos, e

V4 declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administrag¢do Publica.

17.1.1. Nenhuma san¢do sera aplicada sem o devido processo administrativo, que assegurard o
contraditério e a ampla defesa a CONTRATADA, observando-se o procedimento previsto na Lei n°
14.133/2021, e subsidiariamente na Lei n°® 9.784/1999.

17.1.2. As sangdes aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente e por conveniéncia
administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade competente.

17.1.3. As sangdes aplicadas serdo registradas no Sistema de Cadastramento Unificado de
Fornecedores — SICAF, pela CONTRATANTE.

17.1.3.1. A CONTRATANTE comunicara, formalmente, a CONTRATADA que a san¢do foi
registrada no SICAF.

17.2. A sang¢do de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

L descumprimento  parcial das obrigagoes e responsabilidades assumidas
contratualmente, e

11 outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos
servigos, a juizo da CONTRATANTE, desde que ndo caiba a aplicagdo de san¢do mais grave.

17.2.1. Nos casos de aplicagdo de adverténcia, a CONTRATANTE estipulard prazo para o
cumprimento da obrigagdo ou responsabilidade mencionadas no inciso I e para a correcao das
ocorréncias de que trata o inciso II, ambos do subitem 13.2, se cabivel.

17.3. A multa moratéria sera cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou de
prazos estipulados.

17.3.1. O atraso sujeitara a CONTRATADA a multa de:

L 0,66 % (sessenta e seis centésimos por cento) por dia de atraso, na entrega de
material ou execugdo de servico, a contar do primeiro dia util da respectiva data fixada,
calculada sobre o valor correspondente a obrigagdo ndo cumprida, em carater excepcional,
se houve justificativa plausivel, a juizo da CONTRATANTE, quando o atraso ultrapassar 30
(trinta) dias;

11 0,5% (cinquenta centésimos por cento) por atraso no pagamento de fornecedores de
bens e de servigos especializados e a veiculos de comunicagdo e divulgagao, calculada sobre
o valor correspondente a obriga¢do ndo cumprida; e

11l 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso na entrega de material
ou execug¢do de servigo, a contar do primeiro dia util da respectiva data fixada, até o limite
de 30 (trinta) dias uteis, calculada sobre o valor correspondente a obriga¢do ndao cumprida;
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17.3.2. O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execucao de
servico poderd caracterizar a inexecugao total deste contrato, a juizo da CONTRATANTE.

17.3.3. A CONTRATADA estara sujeita a multa compensatoria de:

L

1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material

ou ao servigo em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecu¢do parcial ou a
execugdo insatisfatoria deste contrato;

11

1% (um por cento), calculada sobre o valor deste contrato quando caracterizada a

inexecucgdo total do contrato;

111

ate 1% (um por cento), calculada sobre o valor do contrato pela interrup¢do da

execugdo deste contrato, sem prévia autorizagdo da CONTRATANTE.

V.

0,5% (meio por cento), calculada sobre o valor deste contrato, por:

a) ndo envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢oes nas
negociagoes comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a
veiculos de comunica¢do e divulgagdo ou nao transferir a CONTRATANTE todas as
vantagens obtidas,

b) ndo atuar com aten¢do e responsabilidade na elaboragdo de estimativa de
custos dos produtos e servigos objeto deste contrato;

c) ndo tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragoes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrupgoes de um ou mais servigos, mediante comunica¢do da
CONTRATANTE;

d) ndo repassar @ CONTRATANTE o desconto de antecipagdo de pagamento,
caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

e sobrepor os planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo
veiculos de comunicagdo e divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os que os
oferecam;

7 ndo negociar as melhores condicoes de preco, até os percentuais maximos
estabelecidos neste contrato, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de
arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais
sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdo de pecas publicitarias da
CONTRATANTE;

g) contratar fornecedores de bens e de servigos especializados ou reservar e
comprar espag¢o ou tempo publicitario de veiculos de comunicagdo e divulgagdo,

relacionados a execugdo deste contrato, sem a autorizagdo prévia e por escrito da
CONTRATANTE;
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V.

h) cotar pregos para o fornecimento de bens ou de servigos especializados junto
a fornecedores em que:

. um mesmo socio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo
procedimento de cotagdo,

. e que algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo
societdria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau,

i) realizar despesas com bens e servigos especializados prestados por
fornecedores, com veiculagdo e com qualquer outra despesa relacionada com este
contrato, sem a autoriza¢do prévia da CONTRATANTE;

J) caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer
operagdo financeira;

k) ndo manter o nivel de qualidade dos servigos prestados a CONTRATANTE;

/) nao apresentar a CONTRATANTE, para autorizagdo do plano de midia e/o do
plano de novas formas de publicidade digital de cada a¢do ou campanha publicitaria,
relagdo dos meios, pragas e veiculos de comunica¢do e divulgacdo dos quais sera
possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatorio de checagem de veiculagao,
a cargo de empresa independente; e

m) recusar a encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem onus
para esta, copia de pegas produzidas, desde que ndo seja para uso em veicula¢do em
midia paga, nos seguintes formatos;

0,1% (um décimo por cento), calculada sobre o valor deste contrato, por ndo manter

durante a execugdo deste contrato todas as condigoes de habilitagcdo e qualificagdo, exigidas

na Concorréncia que deu origem a este instrumento,

Vi

0,07% (sete centésimos por cento) do valor deste contrato, por dia de atraso,

observado o mdximo de 2% (dois por cento), pela recusa injustificada em apresentar a
garantia prevista no subitem 3.15 no contrato,

Vil
por:

0,025% (vinte e cinco milésimos por cento), calculada sobre o valor deste contrato

a) ndo incluir clausula de alerta em seus pedidos de cotag¢do junto a
fornecedores de bens e de servicos especializados, quando pertinente, no sentido de
que, na producgdo de pegas publicitarias destinadas a veiculagdo pelas emissoras de
televisdo e em salas cinematogrdficas, seja considerado o disposto nos artigos 44 a
46 da Lei n° 12.288/2010 (Igualdade racial);

b) ndo providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se
responsabiliza pelos seus conteudos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo
com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar agoes publicitarias da
CONTRATANTE em veiculos de comunicagdo e divulgagcdo que promovam conteudos
ou atividades ilegais; e
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VIII.

c) ndo apresentar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagado
de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagoes trabalhistas,
previdencidarios e fiscais;

até 1% (um por cento) sobre o valor deste contrato pelo descumprimento de qualquer

clausula contratual ou situagcdo ndo prevista neste subitem, quando a infragdo guardar
relagdo direta com determinada ag¢do publicitaria.

17.4. A suspensdo do direito de licitar e contratar com a CONTRATANTE serd aplicada a
CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execucao deste ajuste, nos
seguintes prazos e situagoes:

L

11

por até 6 (seis) meses:

a) atraso no cumprimento das obrigagoes assumidas contratualmente, que tenha
acarretado prejuizos financeiros para a CONTRATANTE e que ndo tenham sido
sanadas mediante aplicagdo de outras penalidades; e

b) execug¢do insatisfatoria do objeto deste contrato, se antes tiver havido
aplicagdo da sangao de adverténcia ou multa, na forma do item 13;

por até 2 (dois) anos:
a) ndo conclusdo dos servigos contratados;

b) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a
CONTRATANTE, ensejando a rescisdo deste contrato por sua culpa; e

c) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n° 14.133/2021, praticado
durante o procedimento licitatorio, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE
apos a assinatura deste contrato.

17.5. A declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica sera
aplicada quando constatada ma-fé, agdo maliciosa e premeditada em prejuizo da CONTRATANTE,
atuacdo com interesses escusos, reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo 8 CONTRATANTE ou
aplicagdes anteriores de sucessivas outras sangdes.

17.5.1. A declaragdo de inidoneidade sera aplicada 8 CONTRATADA se, entre outros casos:

L.

II.

I1I.

sofrer condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos,
praticada por meios dolosos;

demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com a
CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados; e

reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, quaisquer informagdes
de que seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da execucdo deste contrato, sem
consentimento prévio da CONTRATANTE.
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17.5.1.1. A declaragdo de inidoneidade implica proibi¢do da CONTRATADA de transacionar com a
Administragdo Publica, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja
promovida a reabilitacdo, perante a autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre
que a CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido
o prazo da sang¢do aplicada.

17.6. Da aplicagdo das sangdes pela CONTRATANTE cabera a CONTRATADA recurso, no prazo de
5 (cinco) dias uteis, contados do primeiro dia util subsequente ao do recebimento da comunicagao.

17.6.1. O recurso referente a aplicagdo de sancdes devera ser dirigido a autoridade méxima do IFSC,
por intermédio daquela responséavel pela sua aplicacdo, a qual poderé reconsiderar sua decisdo, no
prazo de 5 (cinco) dias tteis, ou, nesse mesmo prazo, envia-lo a instancia superior, devidamente
motivado, devendo, neste caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias uteis,
contados do recebimento do recurso, conforme especificado a seguir:

17.7. As sangdes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou
cumulativamente, salvo as hipoteses constantes do subitem 13.4 e dos subitens 13.4.1 e 13.4.2, sem
prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a CONTRATADA por qualquer indenizagao
suplementar no montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo inico
do art. 416 do Cddigo Civil Brasileiro.

17.8. A aplicagdo das sanc¢des previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de aplicagdo de
outras, previstas na legislagdo vigente, incluida a responsabilizagio da CONTRATADA por
eventuais perdas e danos causados 8 CONTRATANTE.

17.9. O valor das multas poderd ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de
quaisquer servigos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda, quando for o caso,
cobrado judicialmente da CONTRATADA.

17.9.1. O valor das multas devera ser recolhido no prazo méximo de 10 (dez) dias corridos, a contar
da data do recebimento da comunicagdo enviada pela CONTRATANTE.

17.10. A CONTRATADA estara sujeita as sancdes estabelecidas no art. 6° da Lei n® 12.846/2013,
sem prejuizo das demais cominagdes legais, pela pratica de atos lesivos @ Administracdo, assim
definidos:

a) fraudar o presente contrato,

b) criar, de modo fraudulento ou irregular, pessoa juridica para celebrar o presente
contrato;

c) obter vantagem ou beneficio indevido, de modo fraudulento, de modificagcdes ou

prorrogagoes deste contrato, sem autoriza¢do em lei, no ato convocatorio da licitagdo
publica ou neste contrato;

d) manipular ou fraudar o equilibrio economico-financeiro deste contrato, e

e realizar quaisquer agoes ou omissoes que constituem prdtica ilegal ou de corrupgao,
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nos termos da Lei n° 12.846/2013 e do Decreto n° 8.420/2015.

18. Orcamento detalhado e estimado

18.1. A transparéncia dos atos da Administragdo Publica, alicer¢ada juridicamente no inciso XXXII1
do artigo 5° e no artigo 37 da Constituicdo Federal, visa ndo apenas publicizar as acdes de governo,
mas também fazé-lo de forma clara e acessivel aos diferentes extratos sociais.

18.1.1. No caso especifico do IFSC, a necessidade decorre do interesse publico em divulgar as
oportunidades educacionais ofertadas pela instituicdo de maneira eficiente, periddica e abrangente,
utilizando canais de comunicacdo adequados para maximizar o alcance e o impacto dessas
informagdes.

18.2. Para a execu¢do do contrato de publicidade, estdo previstas a realizacdo das campanhas abaixo
indicadas, sendo de competéncia da agéncia de propaganda contratada apresentar o detalhamento e o
orgamento respeitando as tabelas vigentes de cada etapa de produgdo/inser¢do/veiculagdo nos meios
de comunicag¢ao, conforme também definido pela Diretoria de Comunicagao do IFSC.

18.3. Assim, as estratégias de midias, os orcamentos e os periodos de campanha abaixo listados sdo
estimativos e serdo definidos pelo corpo técnico do IFSC, principalmente baseados em campanhas
anteriores, podendo ser alterados visando melhor eficacia e efetividade das agdes.

Estimativa de campanhas para o proximo ano:

Campanha Valor anual
Processos Seletivos 2027.1 R$ 300.000,00
Processos Seletivos 2027.2 R$ 200.000,00

18.4. O briefing anexo a este termo de referéncia (elaborado para o desenvolvimento da campanha
publicitaria simulada da proposta técnica) ja contém todas as informagdes sobre o IFSC necessarias a
CONTRATADA para o desenvolvimento, também, das campanhas publicitarias previstas no subitem
supra.

19. Responsaveis

Todas as assinaturas eletronicas seguem o horario oficial de Brasilia e fundamentam-se no §3° do
Art. 4° do Decreto n°® 10.543, de 13 de novembro de 2020.

Documento assinado digitalmente

“b GEISA GOLIN ALBANO
g Data: 18/06/2026 09:14:20-0300

Verifique em https://validar.iti.gov.br

Geisa Golin Albano
Diretora de Comunicagao - Membro Requisitante


https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2020/decreto/D10543.htm
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2020/decreto/D10543.htm
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-------- Documento assinado digitalmente B T R
“b NADIA GARLET
g Data: 16/06/2026 20:31:05-0300
Verifique em https://validar.iti.gov.br

Nadia Garlet
Chefe do Departamento de Marketing e Jornalismo - Membro Técnico

Assinado de forma digital
por Juliana Vieira de Lima
Dados: 2026.06.16 14:49:55
-03'00'

Juliana Vieira de Lima
Coordenadora de Licitagdes - Membro Administrativo

Juliana Vieira de Lima

Aprovo este Termo de Referéncia

Documento assinado digitalmente

“b VANESSA DOS SANTOS GRANDO
g Data: 18/06/2026 10:27:06-0300

Verifique em https://validar.iti.gov.br

Vanessa dos Santos Grando
Pro-Reitora de Administragao - Autoridade Competente
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